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内容概要

好的市场营销计划往往在成功的商业计划中起核心作用，但在制订有效、实用的市场营销计划时，如
何迈出第一步却让人感到困惑。
本书可以帮助你条不紊地制订出理想的市场营销计划，使困难的工作变得轻松。
本书指导你制订出成功的市场营销计划的步骤包括：
    ·进行市场营销审查
    ·确定目标和战略
    ·编制预算
    ·编写并提出计划
    本书可以用于多个方面：
    ·个人学习指南
    ·市场营销小组练习
    ·市场营销课程教材
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