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内容概要

1999年12月19日,杰夫.贝索斯,全球最大的互联网书店----亚马逊网上书店的创始人"由于革命性地改变了
全球消费者传统购物方式"被美国周刊评为本年度封面人物.本书详尽地描述了这位35岁的年轻人和他
的公司的传奇历程.
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