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内容概要

内容提要
一个标识，只有寸方大小，却蕴含着巨大的社会、文化、经济价
值。
消费者崇尚它，因为它能极大地满足他们的心理和物质需求；企业家
迷恋它，因为它能带来无尽的信誉和财富；国家离不开它，因为尽可能多
地拥有它，则表明一个国家的强大和昌盛，以及在国际竞争中的地位。
它，
就是名牌商标。

本书在阐述了名牌商标价值的基础上，较为详尽地介绍了名牌企业如
何设计、创立、保护名牌商标，具有较强的操作性。
书中例举了众多中外
名牌商标的发展历程，并揭示了它们之所以成功的秘诀，读来既引人入胜，
又启人心智，是一本企业界及有关人士的理想读物。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<名牌商标--名牌企业的丰碑>>

作者简介

作者简介
张文天
1990年毕业于
中国社科院研究
生院，现为科技
日报社经济特刊
记者。

杨瑞明
1990年毕业于
中国社科院研究
生院，现为中国
社科院新闻研究
所助理研究员，
从事大众传播与
公共关系研究工
作。

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<名牌商标--名牌企业的丰碑>>

书籍目录

目录
总序
第一章 名牌商标意味着什么
第一节“上帝”心中的“上帝”
第二节 企业发达的“法宝”
第三节 国家振兴的利器
第四节 名牌商标的价值
第二章 名牌商标与创意设计
第一节 商标的作用
第二节 商标的种类及特征
第三节 商标与商品信息
第四节 商标设计的“禁区”
第五节 怎样设计好商标
第三章 名牌形成的几个关键环节
第一节 要保证那牌子是你的
第二节 用好你的商标
第三节 管理，名牌成功的一个秘诀
第四章 保护名牌商标骄子
第一节 危害来自何方
第二节 有关侵权假冒的几个法律概念
第三节 侵权假冒的社会经济原因
第四节 保护名牌要拿起法律武器
第五节 驰名商标的国际保护
第六节 名牌企业如何保牌子
第七节 让高科技当守护神
第八节 名牌受损典型案例
第五章 名牌商标与广告
第一节 广告 ――商标出名不可离
第二节 创立名牌商标的广告战略与策略
第六章 名牌商标与社会文化
第一节 商标的文化起源
第二节 商标的符号象征意义
第三节 商标与民族文化
第四节 名牌热与流行文化
第七章 企业名牌商标发展战略
第一节 现代企业要靠名牌生存、发展
第二节 制定名牌发展战略的依据
第三节 企业名牌发展战略的设计与运作
第四节 名牌商标与CI战略
第五节 善于借力创名牌
第六节 走出创名牌的误区
第七节“活力28”的启示
第八节 法国名牌成功的奥秘
第八章 世界名牌之林采英
附录

Page 4



第一图书网, tushu007.com
<<名牌商标--名牌企业的丰碑>>

中华人民共和国商标法
全国人民代表大会常务委员会关于惩治假冒注册商标
犯罪的补充规定
中华人民共和国商标法实施细则
世界知识产权组织简介
保护工业产权巴黎公约简介
商标国际注册马德里协定简介
尼斯协定与维也纳协定简介
参考文献

Page 5



第一图书网, tushu007.com
<<名牌商标--名牌企业的丰碑>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 6


