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内容概要

　　每一种消费行为，也都是文化生产行为，因为消费的过程，总是意义生产的过程。
平凡与日常的消费品与奢侈、奇异、美、浪漫日益联系在一起，而他们原来的用途或功能则越来越难
以解码出来。
媒介只不过是一种奇妙无边的工具，使现产与真实以及所有的历史和政治之真都失去了稳定性⋯⋯这
一结果不是因为我们渴求文化、交流和信息，而是由于媒介的操作颠倒真伪、摧毁意义。
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编辑推荐

　　每一种消费行为，也都是文化生产行为，因为消费的过程，总是意义生产的过程。
 平凡与日常的消费品与奢侈、奇异、美、浪漫日益联系在一起，而他们原来的用途或功能则越来越难
以解码出来。
媒介只不过是一种奇妙无边的工具，使现产与真实以及所有的历史和政治之真都失去了稳定性⋯⋯这
一结果不是因为我们渴求文化、交流和信息，而是由于媒介的操作颠倒真伪、摧毁意义。

Page 4



第一图书网, tushu007.com
<<媒体文化与消费时代>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 5


