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内容概要

本书是一位从事企业管理十数年的企业人对品牌的感悟。
不但道出了中国企业品牌营销的缺陷，而且指出了如何创建品牌、发展品牌的问题。
无论对于品牌研究者，还是对于企业经理人，本书都值得一读，甚至数读。
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作者简介

秋水，本名韦桂华。
1964年7月生于江苏盐城。
1995年中央党校函授学院经济管理本科毕业，现任江苏森达集团新闻发言人。

    作者已从事企业管理工作10多年，曾在人民日报、经理日报、突破杂志等众多报刊杂志开设品牌专
栏，发表各类文章400多篇，近200万字。
1994年创立并推行的“3351”现场管理法曾获“全国管理成就奖”，1998年创作的《最后的商战》荣
获江苏省第六届哲学社会科学成果三等奖。
《品牌胜典》是作者第二部点评品牌竞争热点问题的著作。
全书采用了散文化写作风格，结合作者丰富的企业实践、敏锐的新闻视觉和冷静的哲学思考，使本书
许多篇目在撰写中即受到社会各界的广泛关注。
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书籍目录
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篇 品牌追问后  记参考书目

Page 4



第一图书网, tushu007.com
<<品牌胜典>>

编辑推荐

　　在经济全球化、知识化的今天，我们还不清楚谁是真正的“狼”，还不懂得用WTO这张网将“狼
”套住，还不敢用WTO这杆枪将“狼”消灭，那我们的未来只有一个：坐以待毙！
如果你拥有一县的眼光，那你可以做一县的生意；如果你拥有一省的眼光，那你可以做一省的生意，
如果你拥有天下的眼光，那你可以做天下的生意。
在当前这个时代，一个企业如果不能拥有响亮的品牌，那我实在不知道，这个企业还会有什么？
它还有什么真正的未来
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