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内容概要

　　《中职专业课系列：商业大类专业市场营销知识同步辅导与能力训练》是根据中国商业出版社出
版的《市场营销知识》内容编写的配套用书。
《中职专业课系列：商业大类专业市场营销知识同步辅导与能力训练》内容与《市场营销知识》课程
教学进度同步，重点突出，难易适中，既可作为高职迎考第一轮复习用书，也可作为《市场营销知识
》教学过程中的课后练习和综合复习用书。
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