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内容概要

　　《整合营销沟通》对整合营销沟通的各个方面——广告、营销、包装和品牌战略、购买现场沟通
、公共关系、赞助营销和人员销售等都进行了详细的阐述。
作者强调组合运用多种营销沟通手段时重在“用一个声音说话”，全力对准最有价值的客户，最终实
现品牌资本的增加。
因此，《整合营销沟通》不仅是营销沟通方面的重要教科书，对有效的品牌管理也极具指导作用。
《整合营销沟通》内容丰富，通俗易懂，既切合最新潮流又重视历史发展，并将营销沟通实践与理论
研究紧密结合起来。
应用大量富有启迪性的实例、清晰简洁的图表和精心挑选的插图，使内容更加生动形象，易于理解。
运用专栏形式报道了新近重要的学术论文和从业人员对营销沟通的精辟论述。
这些内容都经过适当的改写，和正文内容精心地编排在一起。
强调互联网技术对营销沟通手段创新的积极作用。
《整合营销沟通》提供了大量公司网址，大大拓展了信息量；在章末提供了既有难度又有趣味性的“
网上练习”，它们是读者检查自己学习效果的有力途径。
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作者简介

　　特伦斯·A·辛普1974年在马里兰大学获博士学位，现任哥伦比亚—南卡罗来纳大学达拉·穆尔
商学院的营销学教授、高级基金研究员、南卡罗来纳大学营销学系课程主任。
辛普教授讲授营销沟通以及研究理论和方法课程，曾获各种奖励，包括1990年获得南卡罗来纳大学表
彰优秀教师的阿莫科基金奖。
辛普教授曾任美国消费者研究协会主席，现任《消费者研究》杂志政策委员会主席、编辑委员会委员
，《消费者心理学》、《市场营销》、《营销通讯》、《公共政策与营销》、《营销沟通》等杂志的
编委会委员。
他曾紧专家身份就广告监管问题在联邦贸易委员会和各种州立机构作证。
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书籍目录

第1编 整合营销沟通的概念、实践和环境第1章 整合营销沟通概述第2章 营销沟通过程第3章 营销沟通
中的环境、监管和伦理问题第2编 从客户出发的整合营销沟通：定向、沟通和劝说第4章 营销沟通中人
口统计、心理人口统计和地理人口统计定向法第5章 沟通过程和购买者行为的基本要素第6章 营销沟通
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广告中的讯息诉求和代言人第12章 广告媒体分析第13章 直接广告和数据库营销第14章 媒体战略第15章
评估广告效果第5篇 促销管理第16章 促销管理概述第17章 商业导向型促销第18章 消费者导向型促销
第6编 公共关系、赞助营销和人员销售第19章 营销公共关系和赞助营销第20章 人员销售入门术语表
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编辑推荐

　　整合营销沟通产生于20世纪80年代的美国，90年代以来成为风行西方的营销理念和方法。
今天，它的理论和实践还在不断发展和创新中。
本书由美国权威营销学专家和教授特伦斯·A·辛普写作，首次出版于1981年，是一本有着几乎和整
合营销沟通理论一样长历史的经典教科书。
本书可供学习营销沟通、广告、促销战略、促销管理及其他类似课程的本科或研究生使用，广告、营
销从业人员和品牌经理等公司活动实践者也可以从中获益。
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