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内容概要

统营销概念可以简单称之为干扰式营销，比如电视广告、直投广告、商业邮件，但是这种方式在塞思
·戈丁看来注定要失败。
因为首先每个掺和进来的营销者只有通过“添乱”才能有所收获，而这在信息极度膨胀的时代要吸引
别人的眼球，同时让他相信你的真诚越来越艰难；其次，费用高涨，预期效果却很难实现。
塞思·戈丁出与此截然不同的理－－喷嚏营销。
他把客户与客户之间具有感染力的对话称炎“概念病毒”，而营销的最高境界就像打喷嚏一样，让客
户替你做营销。
因此，戈丁鼓励营销者创造一个有利环境，选择和培养自己的喷嚏能手，对他们进行有效地指导，让
他们像传播病毒一样去宣传你的产品概念。

塞思·戈丁对不同产品的喷嚏营销案例进行了精彩的剖析。
这些案例包括影视、图书、汽车、香水、时装、掌上电脑⋯⋯几乎无所不包。
这些有趣而有说服力的例子形象地描述了喷嚏营销的操作方式和思路。

正如美国广告联合会会长伯恩巴克所说：“你无法将东西推销给一个不愿听你说话的人。
”喷嚏营销的核心就是给人们乐意倾听的理由，然后创造一种进行概念病毒传播的机制。
未来属于这样的营销者：他们搭建平台、确定程序，让感兴趣的人们相互营销，他们激活客户网，然
后退到一边，让客户对话。

《喷嚏营销》是最新，最畅快淋漓的作品，是来自21世纪营销前线的最强音。
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