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内容概要

《再造传媒--传媒融资前后整合方略》是“整合传媒”系列的第二本。
如何通过整合、再造、运作把传媒做大、做强，如何从方法论层面给出具有启迪力和可操作性的系统
对策方案，是“整合传媒”系列的总主题、总特色。
与《整合传媒--传媒竞争趋势与对策》探讨传媒业的整合策略相对应，本书更侧重于探讨传媒内部资
源如何整合。
在中国，很多时候，把一个东西做大倒不是太难，更考验人的是如何做强。
在中国，更多的传媒“普通群众”和“小”传媒集团们在思考和选择如何在集团化的背景下把自己做
强。
这也正是研究如何整合传媒时必须关注的。
作者在分析诸多报刊、栏目兴衰流变的基础上，提出再造传媒的基本思路和选择依据；并从流程化顺
序处理出发，提供了报刊竞争模式判断、传媒思维方式统合基点、传媒核心竞争力界定、传媒改版思
路选择、传媒运行规则梳理、传媒发展模式调整等六大对策方案。
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作者简介

陆小华  1960年生于江苏徐州，曾做过钢铁厂烧结工、插队知青；1982年毕业于南京师范学院中文系
；1986年毕业于中国社会科学院研究生院；现为新华社高级编辑，新华社新闻研究所所长，《中国记
者》杂志总编辑，中国记协学术委员会委员，北京广播学院硕士生导师；曾任中国
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