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内容概要

　　人所共知，中国传媒业正发生深刻的结构调整；人皆已睹，传媒业的发展空间与机会越来越成为
包括海内外知识分子、投资者及业内人士的关注焦点。
抚去拂云，试问中国传媒将发生什么样的趋势性变化？
在政策、市场、科技、科技、竞争、发展等多重力量左右形成的大趋势下，传媒正和如何操作？
本书以独特的视角、最新的例证、睿智的分析，回答了这一系列问题。
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陆小华，1960年生于江苏徐州，曾做过钢铁厂烧结工、插队知青；1986年毕业于中国社会科学院研究
新闻系；现为新华社高级编辑，新华社新闻研究所所长，《中国记者》杂志编辑，中国记协学术委员
会委员北京广播学院硕士生导师；任中国新闻奖、中国新闻名专栏奖、范长江奖、百
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