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内容概要

　　有进攻必有防御，有策划必有反策划；要想策划市场，必先策划对手；反策划基本原理，反策划
技术作局；反策划方程式，反策划对手分析。
　　每一个名牌都会遭遇游击队的骚扰，每一份市场都会遭到它人的争夺。
　　对手目标分析；对手策略分析；新产品市场开拓策划；市场品牌保卫战；广告、营销、网络反策
划；零和策划与相生策划；反策划实战案例分析。
　　利润是拼打出来的；市场是策划出来的；要想策划市场；定要策划对手。
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作者简介

陈放  资深策划家，涉足策划十几年，大小案例几百起，各类创意上万起，在全国做报告近500场，听
众累计超百万人次，接触企业数千家。

    曾长期进行系统工程，发展战略、创意技术研究，他的“企业病诊断”技术尤其以提出独特的创意
与系统整合为见长，曾被日本人称为“创
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编辑推荐

有进攻必有防御，有策划必有反策划；要想策划市场，必先策划对手；反策划基本原理，反策划技术
作局；反策划方程式，反策划对手分析。
每一个名牌都会遭遇游击队的骚扰，每一份市场都会遭到它人的争夺。
对手目标分析；对手策略分析；新产品市场开拓策划；市场品牌保卫战；广告、营销、网络反策划；
零和策划与相生策划；反策划实战案例分析。
利润是拼打出来的；市场是策划出来的；要想策划市场；定要策划对手。
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