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内容概要

这是本影视广告创作指南专著。
 该书作者在遵循理论与实践经验并重的原则上，认真回顾了影视广告走过的风雨历程和分析了市场态
势，全面系统地概述了影视广告的特性、规律和技巧，进而对影视广告的创意，制作全过程进行了深
层次、多种角度的大透视。

该书在论证CF诸多的问题上突出其实战性、操作性，还运用了当今中外大量精彩的，有代表性的个案
作为例证，图文并茂、相得益彰。
 这本专著对于专业的广告人士探索影视广告理论别具研究价值，对于从事影视广告业的操作者特具参
考价值；对于爱好影视广告的入门者更具有较强的可读性、启迪性、实用性和指导性。
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作者简介

李谋，广东陆丰市人，1950年10月出生，大学文科毕业。
 80年代从事电视广告专业创意，制作及研究。
曾任广东电视台摄影师、编辑、导演。
其作品连续五次荣获全国影视广告金奖并获两项国际奖。
曾任厦门大学等院校广告专业客座讲师，系中国广告协会学术委员会委员，全国广告专业技术岗位资
格培训教研组成员，广东省广告学术委员会副主任。
现为广东金长城国际广告有限公司董事长，长城国际影视广告（广州）有限公司总经理。
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