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内容概要

简介
自80年代中期开始，我国的房地产市场需求急剧扩大，房地产业也随之
发展壮大。
时至今日，房地产业的市场竞争已日趋激烈，部分有远见的房地产
业者已运用市场营销的方法来销售自己的物业。
本书就是在这一情势下，在
参考了大量资料的基础上，对房地产这一“大件商品”的营销观念和方法进行
了系统的阐述，书中所附的部分案例也是近几年来中外房地产业领先者们的
成功杰作。

这是一本系统介绍房地产市场营销的专著，相信它将对我国房地产业的
经营者的实践、大学相关专业师生们的学习和研究具有一定的参考价值。
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