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前言

　　人像摄影步入了数码时代，数码改变了传统人像摄影的形式。
数码技艺的迅速发展，给人像摄影领域带来了强烈的冲击，同时也为人像摄影行业的发展开辟了广阔
的新空间。
然而，目前人像摄影行业的许多从业者对人像摄影技艺的系统学习明显不够，艺术素养也有欠缺，尤
其对专业技艺功底的提高重视不够。
特别是影楼人像摄影。
注重外在的多，注重内涵的少；注重画面形式的多，注重人物性格的少；不少作品画面的构图、色彩
、用光还存在问题。
这一切都是因为从业者专业功底不深、系统学习不够所导致，因此人像摄影师需要不断地学习和提高
。
行业的需求，呼唤着更专业、更规范、更系统、更实用的教材及参考图书问世。
北京名人摄影化妆艺术学校是人像摄影行业的知名学校，经过十年的努力，他们在人像摄影教学方面
积累了丰富的经验，探索出一套比较适合专业人像摄影师打好基础、提高技艺的方法。
他们在人像摄影教材的研究与编写方面，也逐步走向了规范、形成了体系。
他们根据行业的实际情况编撰的这套《人像摄影系列教程》，在一定程度上弥补了行业缺少专业、系
统教材的缺憾。
《人像摄影系列教程》是作者多年人像摄影实战经验和教学成果的总结，它图文并茂、内容详实、结
构合理，深入浅出地讲解了人像摄影领域的各类知识和技艺。
这套教材比较适应人像摄影师以及其他影楼从业者系统学习提高的需求，对人像摄影从业人员夯实专
业基础、提高专业技能具有重要作用，是一套专业、系统、实用的系列教材。
我们身处艺术空前发展、科技日新月异的时代，科技与艺术携手共同造就了当今的人像摄影。
为了人像摄影的更加繁荣，希望更多从事人像摄影的有识之士，努力学习，不断提高艺术素养和专业
技能，在专业知识的指导下勇攀人像摄影高峰，使我们的职业生涯更有意义。
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内容概要

本书图文并茂、内容详实、结构合理，深入浅出地讲解了人像摄影领域的各类知识和技艺。
这套教材比较适应人像摄影师以及其他影楼从业者系统学习提高的需求，对人像摄影从业人员夯实专
业基础、提高专业技能具有重要作用，是一套专业、系统、实用的系列教材。
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长期致力于人像摄影创作、教学研究工作，作品多次在国内外各类专业刊物上发表。
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章节摘录

　　摄影工作室和大影楼不同，首先在地点上基本属于楼中店，可以没有单独的门面，也没有大规模
的广告宣传。
店里的生意要想越做越好，要靠顾客的口碑。
对于摄影工作室来说，顾客的口碑就是血液，就是生命线。
由于工作室的风格比较鲜明时尚，客户的年龄较为年轻，可以根据被摄者的不同喜好来量身定做。
工作室的灵活性比较强，不像影楼那么中规中矩，婚纱影楼只能拍摄婚纱套系或者写真套系，而对于
工作室而言无论是婚纱摄影、写真拍摄甚至儿童摄影等，都可以～一胜任。
从这个角度来讲工作室的受众群体的范围就要比影楼的范围大。
除此之外，影楼接单一般情况下都是顾客主动来店查询或者电话询问、再或者是发宣传单来介绍。
而工作室可以利用网络来维系客户就成为最为省钱和快捷的方式。
摄影工作室有自己的网站，定期推出最新作品，网友们可以在下面跟帖，甚至在网上预约拍照。
每个来过工作室或者登录过工作室网站的人都可以成为工作室的好友，工作室还可以举办一些活动，
再把活动的现场照片或者对照片的反馈意见在网络上沟通交流，效率很高。
来工作室拍摄的大多数是青年人，对于年轻一代人来说，朋友式的相处比上帝式的服务更贴心。
对于对自己的美丽认知有误区的顾客，我们应该告诉他（她），这样不对，另一种方式会更好。
不要一味迁就顾客，像朋友一样相处会让人感觉更加真诚。
在市场定位上工作室和大影楼不同，必须要有自己独特的拍摄风格，并为喜好这种风格的群体服务。
而这个群体相对来说，只是小众。
例如：写真类的人像摄影的拍摄比较偏好时尚及杂志感的作品（如图-7）。
吸引来的也是有相同爱好的受众群体。
抓住自己的特点、了解什么样的受众群适合自己才是工作室生存的理由所在。
在拍摄方式上以婚纱影楼和摄影工作室两种来进行分析和比较：工作室的拍摄方式：轻松的拍摄氛围
，个性的拍摄方式，天马行空的拍摄地点，大自然里没有约束的拍摄心态。
由于工作室的资金限制，很多工作室，室内拍摄一直是一个软肋，没有豪华的影棚，所以拍摄主要放
在了室外，如果天气不是很好将受到很大的影响。

Page 6



第一图书网, tushu007.com
<<人像摄影工作室教程>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 7


