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内容概要

包装装潢与造型设计是一门综合性和专业性较强的专业设计类课程，它主要涵盖的内容是产品包装外
观的结构和设计表现。
本书作为专业教材，本着为高职高专培养应用型人才的目的，力求做到系统规范、科学合理、先进前
沿、实用实践。
编者在撰写此书时，试图由浅入深，由承袭到创新，用大量包装设计与结构实例去印证各种理念，以
此为线索希望把基础与创造、艺术与商业、造型与设计、传统文化与现代理念等相关问题一一展示，
从而让读者知晓从认知（体验）、感受（觉悟）到创造（设计）的教学及思维过程。
    本书共分为包装概论、包装装潢设计原理、包装装潢设计要素、纸包装造型设计原理、包装纸盒造
型结构设计、包装装潢设计与造型设计运用详析六个章节，构成一个完整的教学体系。
内容的设定注重设计思维和分析能力的训练、理论讲授和作业实践能力的训练、帮助学生掌握包装结
构和造型设计的基础原理和基本技巧，具备基本设计能力和实践操作能力。
本书图文并茂地运用了实例相互印证、理论联系实际的手法，具有一定的说服力。
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章节摘录

　　3.电子商务销售的现代商品的包装设计　　网络作为传递信息的一种新载体，已渗透到世界的每
一个角落。
早在2001年的日本总务省就研究出网络技术传递花香的技术，虽然目前仅限于苹果等有限香型，但却
改变了以前网络传递仅限于传递图像和声音的视觉和听觉的传递技术，增添了嗅觉传递技术。
运用这些技术将增强如化妆品、香水等具有气味的商品的网络销售，图、声、味三者的结合必将对电
子商务销售起到积极的作用。
许多传统企业正面临挑战，网络技术彻底改变了顾客的消费行为和方式，包装装潢的促销功能也将随
之被淡化，失去它昔日耀眼的光环。
进入到电子商务时代，社会对包装的功能提出了新的要求，随之商品的包装设计也遇到了新的问题。
　　由于电子商务使商务活动呈现出电子化、网络化、信息化、虚拟化等特点，企业可以通过网络直
接发布商品销售信息，消费者可以直接在网络上查询自己需要的商品信息，并通过网络进行交易，进
而通过网络支付、网下派送的方式，彻底改变了商品的传统销售方式，去掉了中间环节。
既节约了大量的原材料，又实现了商品、物资的优化配送，提高了运输效率，免去了对电子商品的人
工、机械装卸、运输，降低了交易成本，扩大了广告宣传和商品销售，网络经济逐步成为世界经济的
强劲推动力！
　　4.适合于防伪的包装设计　　现代科技的高速发展，造假者对一般的包装防伪技术的掌握已非常
熟悉。
研究远东包装设计与技术的专家克里斯廷·罗梅尔指出中国内地在包装设计中的模仿抄袭已成为很多
小型企业实际操作中所采取的策略。
他们与市场上的名牌产品的包装以细微的变化来混淆视听，如五粮液酒厂生产的金六福酒被一小厂仿
制成“金大福”。
我们可以在包装设计中采用特殊纹理的纸张、特定的颜料与包装工艺技术，如全息图像、正品检验封
印、浅浮雕压纹等来获得特定的效果，使那些假冒伪劣商品因复制成本过高或效果不逼真，知难而退
。
因此包装设计的创新方法要与高科技印刷工业技术融合，追求精辟独到的原创性和独特视觉效果。
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