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内容概要

　　《品牌服装视觉陈列实训》以服装品牌的陈列设计为核心，以市场为导向。
形成视觉陈列概述、陈列构成、服装陈列布局与动线设计、卖场陈列氛围营造、橱窗设计、卖场陈列
调研、专项陈列这七个任务单元。
本教材每一个任务单元都具有相应的知识点论述，且每一个任务单元都有相应的项目和项目学时安排
、基本程序、项目总结等内容，使学员在学习中。
都能实现一对一的过程指导。

《品牌服装视觉陈列实训》结合大量的案例、时尚图片，内容生动、形式丰富，使理论对实践更加具
有指导意义，适合职业院校视觉陈列营销专业和方向的学生以及有陈列技巧、陈列展示等相关课程的
学生；也适合有志于从事卖场陈列等相关行业的人员参考和学习。
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章节摘录

版权页：   插图：   知识点一：服装陈列布局工作内容 一、卖场设计中各项工作内容 卖场综合设计与
管理是一项复杂的工作。
一个成功的卖场设计，主要取决于消费者生活方式和价值观念、目标顾客、企业理念、产品分类、产
品构成、卖场构成、卖场产品布局、产品陈列、动线规划等几个因素及其相互之间的内在联系。
 其中消费者生活方式和价值观念、目标顾客、企业理念、产品分类、产品构成等几个内容是卖场设计
中的上游工作，属软性工作，需要理性分析。
而这些工作水平的高低，很大程度上决定了卖场设计的成功与否。
 至于卖场产品布局、产品陈列、动线规划、磁石点设计这些因素，则是卖场设计中的下游工作，强调
计划性和技术性，更多表现为硬性的工作，是顾客可以切身感受到的部分。
 具体表现在以下几个方面： 1.消费者生活方式和价值观念 不同地域的消费者在生活方式、价值观念、
收人水平、购买习惯、饮食习惯等方面存在着很大的差距，而卖场设计与地域消费者的需求有着直接
而密切的关系。
只有对商圈内消费者的生活方式、购买习惯、价值观念有充分的了解，才能创造出针对商圈顾客需求
的带有生活提案的卖场设计。
 2.目标消费者和企业经营理念 确定了自己的目标顾客，这只是站在自己的角度上的一种认识，而这种
认识只有得到顾客识别才有意义。
目标市场的确立应具有双重的含义。
首先，商家必须明确自己是什么性质的企业；其次，要让顾客认识到你是什么性质的企业。
只有当二者一致时企业的经营才能展开。
当企业确定了目标顾客，就要围绕目标顾客确立自己有别于其他企业的价值取向、经营概念和风格，
传递企业文化和形象，从而让目标消费者识别企业经营理念。
 3.产品的分类和构成 产品是陈列起点和构成基础，同时也是卖场陈列的最终目的。
企业的经营理念是通过卖场中的服装产品演绎和表现出来的。
不同产品组合决定了卖场的性格和特征。
因此，这就要求对卖场进行设计时，应充分理解商品的特性、商品知识、重点商品、季节商品、新商
品等，同时还要了解这些商品的购买对象以及他们使用这些商品时的生活场景，最终将服装卖点有针
对性地凸显出来，并能吸引消费者进行购买。
 4.卖场产品布局与动线规划 如果说以上的部分是卖场设计中的策划部分，那么卖场产品布局、动线规
划等则带有鲜明的计划特征。
在策划阶段强调的是卖场设计中的理性分析，它是卖场中非可视的部分，而计划阶段则强调计划和实
施，它是将企划中的思考在卖场中用视觉表现出来，使二者达到统一。
这个部分之所以带有鲜明的计划特征，是因为它们与企业的销售计划、促销计划、宣传计划等连动进
行，是通过各营销技术手段，在卖场的平面与立体的空间形成视觉效果。
 二、卖场产品陈列布局 （一）卖场产品陈列布局的概念 卖场是企业与顾客以货币和商品进行交换的
场所。
一般来说，卖场指的就是卖场内陈列商品供顾客选购的营业场所。
卖场产品陈列布局，即产品布局、陈列布局。
简单讲就是为达到经营目的，结合卖场内外综合情况确定各类商品用何种比例，何种的陈列方式、用
具，陈列于何处的工作。
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编辑推荐

　　《纺织服装高等教育“十二五”部委级规划教材：品牌服装视觉陈列实训》从从业人员职业能力
要求的角度出发，侧重理论与实践相结合，以项目教学为突破口，以培养技能型和应用型服装人才为
基本目标，以增强学生的职业能力为中心，强调基于工作过程的动手能力培养模式，体现“知识、技
能、素质”三位一体的人才教育质量观。
教材的理论知识部分讲解了各类陈列任务的特点、设计内容、设计原则、设计手法，同时配以大量时
尚品牌的最新陈列案例说明；实践部分的讲述以任务导入分解的方式展开，涉及各视觉陈列实训项目
的学时安排、基本程序、项目总结等内容，突出对学生项目任务过程的练习和沟通交流、协作能力，
强调作为视觉陈列学生在团队实践中操作能力的提高。
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