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内容概要

　　《商务英语写作（研究生）》以经验为基础、方法为主线，致力于将写作教学与工作中的需求尽
可能地结合起来，致力于英语语言应用能力的提高阶段，致力于通过语言来实现出口产品和国际营销
服务的增值，致力于国际商务活动中使用英语文字进行沟通的效率和交际效果。
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章节摘录

　　笔者曾在国家外国专家局的网页上写道①：无论是作为集体的中国企业，还是作为个体的国内涉
外实体的从业人员（包括大多数业绩佼佼的业务高手），在国际市场上的话语权从整体上来讲，目前
还是很小的，而这个问题构成了在国际市场上，“中国买啥啥涨、中国卖啥啥跌”，以及我国出口一
直“增产不增收”、“增量大但增值小”这一现状的重大根本性因素之一。
　　笔者认为，在市场、消费者和营销策略三个方面，只有营销语言掌握在我们自己手里，但是我们
中国企业正是在这个方面差得很远。
谨举中国出口机电类厂商的自我介绍和出口产品的使用说明这两个方面为例，依据笔者收集的各种文
案来看，中国外销产品的使用说明书存在着不说明、不明说、说不明这三大特点，其英文版还需加上
没说对、没说清、没有沟通效果这三条。
　　笔者认为，学术文章和专家“专著”可以赶超欧美，但是解决不了中国企业真正走向国际的高效
营销问题，解决不了官方部门在国际上有效表达（没人信）的问题，解决不了中国机构在国际上的话
语权问题。
　　笔者认为，商务英语的应用方面，现有政府对外宣传、机构对外联络、企业对外营销工作中存在
着“三个三分之一”现象，即三分之一做得好，三分之一的英语部分不如没有，三分之一的勉强算作
直译，恐怕谈不上在国际市场上展开营销的价值。
　　⋯⋯
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