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内容概要

　　为了应对全球经济与市场一体化的竞争，现在，越来越多的国内企业积极实施“走出去”战略，
进行跨国经营，“走出去”战略是我国外向型经济发展到一个新的更高阶段的表现，已培育和造就了
一批具有国际竞争力的大型跨国公司。
然而在实施“走出去”战略中，许多企业遭遇到信用评价的法律制度和技术方法方面的双重难题。
从法律角度看，我国目前一方面具备了一些基本的市场主体信用制度的法律规定，如《民法通则》、
《反不正当竞争法》和《合同法》等对市场的“诚实信用”原则做了规定；另一方面，市场主体信用
制度的法律规定不够具体，执行不力，各个领域破坏信用的行为屡见不鲜。
企业信用环境作为我国国际形象的重要组成部分，是国际投资者衡量我国投资环境优劣的重要因素。
良好的企业信用度，可以增强我国企业的国际竞争力，降低我国企业和产品进入国际市场的成本，扩
大对外贸易，有利于“走出去”战略的实施。
2008年，由美国企业信用评价机构信用信息严重失真引发的全球性金融危机，使信用评价第一次如此
程度地受到全世界的关注和置疑。
认真总结“走出去”战略中我国企业信用评价法律化问题的发展经验和2008年信用评价在美国金融危
机中的经验教训，科学认识企业信用评价方法在现代经济中的地位与作用，建立规范、合理、高效的
企业信用评价法律制度，已成为我国实施“走出去”战略的当务之急。
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章节摘录

　　（2）构建信用权的法律地位　　信用权是指民事主体就其所具有的履行义务的能力在社会上获
得的相应信赖与评价所享有的保有和维护的人格权。
建立信用权制度不仅是很多国家的做法，如德国《民法典》中就确立了信用权制度，而且还可以切实
对信用权进行保护。
在现代市场经济中，信用既是一种资源，也是一种资本。
建立企业信用体系的民商法律制度，必须在民商事的立法中确立信用权的法律概念，并对信用权的取
得、行使、转让、救济，对侵害信用权的行为追究法律责任等做出明确的规定。
　　（3）取消国有资本和私有资本的差别待遇，并改革审批制度　　冯曦等指出我国民商法企业信
用评价法律制度的特殊之处表现为：（1）政府对经济权利的控制。
政府通过审批等一系列制度对经济活动进行控制。
（2）资本的差别待遇。
政府对国有大中型企业的扶持和偏倚，表现在市场准人、融资、市场退出机制等方面。
以上两个方面决定了我国商事活动中国有资本和私有资本的不平等性，加之，国有企业的垄断地位和
惩罚机制的匮乏，它们随意改变游戏规则。
上述因素决定了法律制度的不稳定性。
从市场角度，政府的功能在于提供中立的竞争规则，我国应取消国有资本和私有资本的差别待遇，并
改革审批制度，最大限度地实现主体交易的契约自由。
　　⋯⋯
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