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内容概要

《解码外国动漫(源流创作观念营销)/动漫创意丛书》编著者宋磊。

你一定知道在本世纪初迪士尼收购了皮克斯公司，但你不一定知道这桩收购案背后的动因；你一定知
道日本动画导演宫崎骏创作了众多脍炙人口的动画电影，但你不一定知道为什么他的作品从来不拍摄
续集；你一定知道热血动画《灌篮高手》让无数孩子迷恋上了篮球，但你不一定知道为什么它的动画
片辄止于全国大赛预选赛，而漫画中颇为精彩的全国大赛却迟迟没有被改编成动画⋯⋯让《解码外国
动漫(源流创作观念营销)/动漫创意丛书》告诉你。
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作者简介

宋磊，清华大学新闻与传播学院硕士，日本一桥大学商学院交流研究生，《文化月刊一动漫·游戏》
杂志执行主编，中国动画学会研究部副主任，资深动漫记者。
在《人民日报》、《中国文化报》、《北京电影学院学报》、《出版广角》、《美术观察》等国内主
流媒体和核心期刊上发表动漫方面的文章四十余篇，著有《保护与迷失：中国动画荧屏配额政策研究
》（2009年）。
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章节摘录

版权页：   插图：   相比之下，6岁以上儿童的电视节目，随着孩子智商与情商的发育，就可以摆脱这
种教育性的束缚，更多地融入各种娱乐化的东西，甚至可以是纯娱乐化的产品。
虽然这个时期的孩子还处在家长的监护之下，但他们比6岁以前显然拥有更大的自由度，尤其是在自
主选择观看电视节目方面。
一项调查显示：55％的6至11岁儿童在他们自己的卧室中有单独的电视机。
 6岁对儿童观众另一个重要的分化意义在于，男生和女生开始倾向于收看不同类型的节目。
女生倾向于选择友情、浪漫和闲谈类的动画，而男生则倾向于机器人和动作类的动画，尤其偏爱由男
性主人公主导的英雄类节目。
 受众在性别方面的天然细分，并不会带来消费市场的萎缩，反倒使它更加繁荣。
受众之所以在6岁的时候产生了性别细分，是因为他们对影片的理解力更强了，他们解读动画更加透
彻了，他们与动画中人物的互动更加深入了。
虽然这种透彻和深入还只处于初始的感性层面，但这足以刺激他们产生更多的消费需求。
 这和孩子们继续成长进入到青春期以后的情况有很大不同。
进入青春期的孩子，思维、情感、智商都会迅速成熟起来，他们的兴趣爱好将会进一步细分，而各种
偏好之间的消费需求几近绝缘——例如，一个变得喜欢赛车的孩子可能不再会喜欢蜘蛛侠，虽然它们
可能同是男性主人公和英雄类节目。
所以这时候，市场会被引向各种细分并存但普遍相对较小的品类划分中去。
 而且，随着孩子年龄的增长，他们继续看动画的动力在逐渐减弱，所以无论从广泛性还是可控性两方
面讲，6至11岁都是个黄金年龄段。
 最后还想补充的一点是，即使同是在“甜点”年龄段里，男生比女生还是要更受重视一些。
因为调查显示，男生比女生更爱看动画片，而且忠实度也更高。
换句话说，女生可能很容易就从动画受众的群体中脱离出来了，但是男生却相对稳定。
而且，男生是动画衍生品，尤其是游戏、玩具、体育产品等主力衍生品的核心消费者。
 不少到场的听众都把这个观点记录了下来，不过笔者不是完全同意这个观点，虽然它的确告诉了我们
一种创作故事的方式和一种批评美国动画片的角度。
在这个观点的基础上，我们能对皮克斯、迪士尼乃至所有美国动画大片的叙事目的进行一次重新审视
，并且发现它们确实将故事的核心定位在人物心理、性格的这种转变上：一个人物以前在性格上有哪
些缺陷，他最后变成了怎样的一个“新人”，是什么改变了他等等。
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