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内容概要

　　《广告专业“十二五”规划教材：广告哲学》首次将广告学纳入哲学框架以哲学视角进行研究，
通过“广告美学”、“广告思维学”、“广告道德学”、“广告哲学”、“技术哲学与广”等章阐述
，力图将广告学研究推进到一个更高层次，以探索出其发展变化中的本质规律，力图对广告学做出科
学严谨之总结，并试图以此理论更好地指导人们的广告活动实践。
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