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前言

随着文化产业成为“国民经济支柱性产业”，其在转变经济发展方式、创造新经济增长点等方面的作
用越来越突出。
动画产业是文化产业的重要组成部分，作为具有高成长性的新兴业态，动画产业在转变经济发展方式
中发挥着不可小觑的作用。
世界上许多经济发达国家的动画产业产值，已经超过了钢铁、汽车等传统产业的产值，成为真正的支
柱性产业。
因此，对于动画产业和动画市场的研究，具有较强的现实意义与应用价值。
《动画行销学》正是在这一关键节点出版的一本学术专著。
本书既着眼于动画行销的中观路径，又紧密结合国家文化产业振兴的宏观战略，同时也不乏动画产业
链条延长和终端拓展的微观策略。
在《动画行销学》中，作者并没有将动画作为唯一的研究对象，也没有将文化作为单一的资源基础，
而是将研究视野拓展到全球文化市场，将研究范围延展至文化及相关产业，将研究焦点对准了当前动
画及文化产业中的重大问题，不仅体现出较强的时代前沿性，也更加强调了经典的行销范式在动画领
域中的应用。
可以说，正是作者对文化产业的广泛关注和深入研究，使其对动画文化发展及动画产业运行，都能够
有更为深刻的理解，对于以“无边界”命题提出的文化产业而言，这一思路也为我们探索跨学科、跨
行业的文化产业理论研究，提供了有效的路径。
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内容概要

本书首次从文化产业市场规律和动画创作艺术规律双重视角探讨了动画行销体系的建构，是国内第一
部从国家经济战略性调控与动画产业市场化运行视角系统研究动画行销的学术专著。
本书对世界动画市场的行销方式进行了应用性解读，开拓性地提出了动画行销的机缘和基础，动画行
销的形态、要素与规律，对基于未来的动画产业发展与动画市场建设提出了导向性研究框架。
本书对中国动画市场的现实格局进行了客观的分析，对其发展趋势进行了理性的判断，并直指当前动
画市场体系中的诸多症结，其深入的研究和犀利的视角均引入深思。
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作者简介

齐骥，毕业于中国传媒大学动画学院。
现任教于中国传媒大学文化产业研究院，并任《中国文化产业》杂志执行总编辑。
出版专著《动画文化学》；近年来发表了《从园区到集团：动漫产业集群冷思考》、《破解动漫产业
资本困局》、《金融危机背景下的文化产业结构调整》、《综合配套改革：文化产业深水区的核心命
题》以及《中国文化产业：宏观谋略的长远布局》等论文八十余篇。
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章节摘录

一、多元教育路径呼之欲出人才是文化产业可持续发展的动力和保障，是创意的源泉和生产力的首要
因素。
文化产业的升级，关键在于创意能力、创意水平的提高。
营造宽松、自由的文化环境，吸引相关创意人才，鼓励有个性的人才异想天开的创造，是提升创意水
平的重要手段。
然而，人才瓶颈也是产业转型升级过程中最大的困境所在。
今天，动画产业迎来了高速发展的机遇期，但瓶颈却更加凸显。
相对于成熟的产业形态而言，动画产业的发展除了面临一般产业发展周期中不可回避的挑战之外，还
面临更为棘手的人才问题。
许多国家或地方政府在主导或敦促动画产业发展的过程中，已经不约而同地意识到这一问题的重要性
，并将人才培养和引进工作提上日程。
在动画产业高度发达的日本，漫画创作是动画产业发展的强大基础，日本文部省在2000年度《教育白
皮书》中首次将日本漫画称作“日本的文化”，并将其定位为“现代的重要表达方式之一”，这表明
日本浓厚的漫画文化气氛自然为动画人才的孵化提供了良好的环境。
“从外国人的角度来看，日本动画享誉世界但却没有设立动画专业的大学”，动画人才的培育多在动
画专业学校中完成，在产业实践中得到历练。
在美国，动画人才的培养呈现出高度的针对性。
在课程设置上，会把动画专业与其他的相关专业相结合，比如艺术教育和动画的结合、计算机技术和
动画的结合、影视课程和动画的结合等，从而充分发挥动画产业的“无边界效应”，广泛融合人文精
神和技术创新。
在大洋洲，动画人才的培养十分注重与产业实践的结合，而颇为发达的创意产业园也为人才孵化提供
了良好的环境氛围。
大洋洲开设动画专业的高校有许多相同的特点，例如，课程设计更系统科学，注重学生毕业后的就业
需求。
以3D动画类课程为例，除了为动画制作公司、游戏公司、广告公司、电视台以及漫画出版公司等进行
订单式培养外，那些爱好并有能力在动漫游戏领域继续发展的学生可以择年进入游戏编程和游戏动画
两个专业方向继续深造，从而激励具有兴趣和特长的动画人才专业才能的发挥。
在许多发展中国家，动画人才的培养方式呈现出鲜明的区域特色。
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后记

从高空鸟瞰大地，掠过大朵大朵的白云，高原湖泊的湛蓝，森林湿地的翡绿，便安然地漾在眼前。
这在北方灰色的平原上不常见的新鲜色泽，构成一道悦然的风景，难免让人浮想联翩。
一年来，我十几次在北京——昆明这条航线上往返，而我的生活，似乎也被这条长长的风景线所感染
，所牵挂，从而变得愈加充实起来。
这一年，是我第一次走出校园，在云南省文化体制改革与文化产业发展领导小组办公室挂职的一年。
中国文化产业的“云南现象”为区域文化产业的发展勾勒出清晰的轮廓，提供了具有广泛推广意义的
借鉴思路，我十分庆幸能够融入到这样一个在文化产业发展上具有鲜明特色的多文化、多民族地区，
去亲历、学习并思考区域文化产业发展的典型经验。
感谢这片令人神往、眷恋和牵挂的红土地，感谢这个有着独特民俗景观的秀美高原，她们常常历历在
目，温暖和激励着我的生活，我将把这段经历作为人生最宝贵的一笔财富，永远地珍藏、珍惜和珍视
。
这一年，是中国文化产业作为国家战略性产业加速成长的一年。
一年里，中国文化产业应对金融危机不断在阵痛中进行自我超越和实质性蜕变，而文化产业未来的走
向和政府的角色，也因为特定的经济环境和时代背景，被渲染了更加庄重的色彩。
一年里，中国文化产业开始注重以协同创新的力量在金融危机的严冬中寻求突破，开启了中国文化产
业发展的“弯道超车”。
感谢这个时代，赋予了文化产业快速成长的历史机缘和时代环境，也赋予了我们文化产业人不断探索
、勇往直前的责任和使命；感谢中国传媒大学文化产业研究院这一开放的平台，让我能够在充实的生
活方式、严谨的工作环境和宽松的学术氛围中，愉悦地投入到科研教学工作中。
这一年，我开始从对动画文化的思索转向从经济学的角度思考动画的行销。
因此，当本书带着诸多瑕疵即将付梓时，我也愈加诚惶诚恐，毕竟，对于“动画行销”这一新颖的理
论命题而言，还需要更加丰富的行业实践加以完善。
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编辑推荐

《动画行销学》：动画是雀跃在视听世界的精灵，动画是穿越了奢华梦境的天使，动画是折射着世间
百态的镜子。
《动画行销学》由中国传媒大学出版社出版。
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