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内容概要

　　本书共分12章，主要介绍了广告学的基本原理、广告战略的基础作业、广告策划、广告创意、广
告制作、广告媒体组合等相关内容。
《广告学》内容及结构条理清楚、层次清晰、系统性强，系统地介绍和讲解广告学基础理论知识，重
点介绍广告创意、广告制作等实用性内容。
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