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内容概要

本书是中国农业大学出版社“十二五”高职高专规划建设教材。
本书针对我国农资企业市场营销的实际需要和大学生毕业后的工作要求而编写．主要介绍了农资市场
营销基础、农资市场营销渠道、农资市场营销艺术、农资市场自我营销四个方面内容，循序渐进地培
养大学毕业生掌握营销工作业务基本知识、从事营销一线工作的能力，本书具有较强的应用性、综合
性、广泛性、创新性，可以作为种植类专业的必修课，也可以作为其他涉农专业的公共选修课，本书
特别适用于农资企业营销人员、即将毕业的农业院校学生，可以作为农资企业的培训教材和农业院校
的教师参考书。
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章节摘录

　　4.农业技术市场特点　　（1）农业技术市场交易的局限性　　由于农业技术本身商品化程度低，
又不能全部进入市场，决定了其交易的局限性。
对于结合在农业生产资料上的有形技术成果，如种子、饲料、新农药、化肥等，比较容易商品化进入
市场；对于以信息形式被传播和使用的无形技术成果，如各种栽培、饲养技术等，难以商品化，只能
通过不同的交易形式，如与有形技术组合配套、技术承包、技术人股、联产分成等方式进入市场。
而一些服务性、公益性的技术成果尚不能进入市场。
　　（2）农业技术市场是技物结合的市场　　农业技术市场交易的绝大部分是凝结在农业生产资料
上有形技术与无形技术的组合。
因为，从市场的供方来讲，技术单位希望他们的无形技术能够得到市场的承认，实现其价值。
而从市场的需求主体广大农民来说，则对无形技术的重视程度远不如对有形技术的重视程度，他们习
惯于购买看得见、摸得着的有形技术。
从农业技术市场的发展来看，农业技术市场经营方向由单独的技术交易向技术交易加科技产品交易过
渡。
　　（3）农业技术市场中的&ldquo;买方&rdquo;市场难于开拓　　发展三高农业、创汇农业、生态农
业，以及农产品的加工增值、贮运保鲜等，都必须依靠科学技术。
但目前农村大多数地区，特别是西部地区经济力量还很薄弱，支付能力不强，农业技术市场服务的主
要对象或称买方主体是经营分散、购买力偏低、文化素质不高、信息闭塞的近2亿农户。
由于农业科技成果的公益性、技术的保密性较差的特点，加之工农产品的&ldquo;剪刀差&rdquo;较大
，农业比较利益偏低等原因，使农业技术市场中的&ldquo;买方&rdquo;市场难于开拓，农业技术市场
发育相对滞缓。
　　（4）农业技术市场的地域性和营销的季节性　　不同地区之间的自然、生态、社会经济和习惯
差异，导致对农业技术需求的巨大差异。
大部分农业技术商品的营销，均受农时季节的制约，因此必须做到不误农时。
 　　&hellip;&hellip;
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