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内容概要

　　这本权威教材的内容架构很好地平衡了渠道结构设计、选择理论与渠道行为理论这两大研究领域
。
虽然这本引进版的教材由于其内容相对庞杂，理论内容也有些深度，可能并不适合作为本科生课堂教
学的教材，但它却极大地丰富了国内营销渠道管理教学的内容，对渠道行为理论的研究也有颇多启发
。
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张闯，1977年生，黑龙江省甘南县人。
管理学博士，东北财经大学工商管理学院副教授，西安交通大学管理学院博士后(在站)，曾留学加拿
大西安大略大学，人选辽宁省“高等学校优秀人才支持计划”。
长期从事市场营销及流通理论教学与研究工作，曾出版专著《社会网络视角下的渠道权力结构与策略
研究》(2008)；主持完成国家社会科学基金青年项目(2007～2009)和教育部人文社会科学青年项目(2007
～2009)各1项，主持中国博士后科学基金项目(2009～2011)和教育部人文社会科学规划项目(2010
～2013)各1项；在《管理世界》《中国工业经济》《财贸经济》《经济管理》《营销科学学报》《产
业与管理论坛》(台湾)等核心期刊发表论文50余篇。
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