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内容概要

《消费者行为学(第3版)》第三版由大连交通大学荣晓华教授修订。
在《消费者行为学(第3版)》的修订过程中，作者大量查阅了各类文章和信息资料，并部分引用、消化
到《消费者行为学(第3版)》中，在此对所有的作者一并致谢。
另外，由于时间仓促，加上作者的学识所限，《消费者行为学(第3版)》中肯定还存在着不少纰漏甚至
差错，恳请各位同仁、读者谅解并不吝赐教。
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