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内容概要

　　本书在总结和借鉴前人研究成果的基础上，追踪营销理论前沿，密切结合企业实践，较为全面系
统地阐述了市场营销的基本理论、基本策略和基本方法。
《市场营销学》既不是空洞的理论说教，也不是简单的案例罗列，而是理论与实践的融合，着力培养
学生的综合应用能力和实际操作能力。
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