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内容概要

　　本书以广告实践为基础，以科学为依据，以艺术为手段，强调通过广告创意来传播真实的信息内
容。
力图探索一条理论与实践相结合，将抽象的创意理论与直观的、具体可感的视觉形象、案例分析及作
品欣赏联系起来，深入浅出，激发读者想象力和创造力的教学研究新思路。
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