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前言

　　高等职业教育是高等教育的一种类型，也是职业教育的高级阶段。
近年来，高职院校林立，艺术设计院系则独树一帜。
艺术设计院系在国家大力发展高等职业教育的政策支持下，一直走在高职教育改革和发展的前列，全
国高职艺术设计院校和院系数量与学生规模不断扩大。
但同时，很多年以来，专业教材建设一直很薄弱。
有的院系对教材不重视，仍旧采取师傅带徒弟“言传身教”的做法；也有的是教师根据教学实践自编
讲义，随意性很大；更多的院系是将传统本科艺术设计类教材内容简单压缩。
这些都不利于系统化、科学化、标准化、规范化地培养高素质职业艺术设计人才。
实用的、专业化的教科书是高职艺术设计教育的前提，也是培养实用型高级艺术设计人才、传授专业
知识和技能的有效载体。
　　本系列教材由多所国家示范型高职院校艺术设计类资深专业教师和相关专业领域具有丰富实战经
验的专家共同编写。
策划和编写本系列教材的目的，是力求体现全新的高职艺术设计教育理念，确保实现高职艺术设计类
教育的人才培养目标，提高艺术设计教育的水平和人才培养的质量。
　　本教材突出实用性，以提高学生就业能力为目标，将传授实用、有效的知识和技能贯穿始终。
教材力求突出岗位所需求的知识点、能力点，强调能力训练的步骤，并通过一些最新的典型案例分析
，将诸多相关内容进行整合，使学生在校期间即掌握就业最为有用的知识。
教材在理论体系、组织结构和阐述方式方面均做了一些新的尝试，既注重艺术性、专业性，又重视科
学性、实用性；内容上突出基础知识，又兼顾一定的深度和广度，力求适合高职教育规律，在强调技
能训练和能力培养的前提下，突出教学的针对性、实践性和可操作性。
　　高职艺术设计教育是一个崭新的课题，其发展方兴未艾！
愿我们共同努力，促使高职艺术设计教育进入一个更加辉煌发展的新阶段。
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内容概要

展示设计是具有现实意义的综合性课程，展示设计是现代设计中至关重要的环节，本书分别对展示设
计的演变与发展趋势，展示设计的基本概念、原理与形态，展示设计和创意策划的基本方法，以及展
示设计制作工艺、施工细则等方面进行了系统阐述，本书注重展示设计基础知识的掌握，更侧重展示
设计与创意的技能性训练，体现培养实用型人才的教学特点，本教材适用于高等职业教育以及各类综
合性的艺术院校，可作为艺术设计类、广告传播类、媒体类、贸易类等专业的教学用书。
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章节摘录

　　第一，完整性标准。
整合而统一，是展示艺术的首要标准。
形态统一、色彩统一、工艺统一、格调统一。
总之，好的设计在艺术形式的秩序方面，都是十分明确的。
　　第二，创造性标准。
任何艺术活动的最终目的都在于创造。
展示设计的创造性主要表现在创意的新颖和艺术形象的独创性上，这个独特的形象给人以震撼、刺激
冲击，令人过目不忘，能发挥最有效的市场作用，实现最有效的形象传播。
这种创造涉及形式的定位、空间的想象、材料的选择、构造的奇特、色彩的处理、方式的新颖等。
　　第三，时代性标准。
也可称为观念性标准。
时代的观念浸润着展示艺术设计的每一个细胞。
在当代，展示设计应体现如下几点：新的综合观念、人体观念、时空观念、生态观念、系统观念、信
息观念、高科技观念等。
总的来说，应注意下述五个方面：　　（1）空间环境的开放性、通透流动性、可塑性和有机性。
给人以自由、以亲切，让人可感、可知、可以自由地进入、参观和交流：　　（2）实现展品信息的
经典性原则，严格落实少而精的要求；　　（3）实现固有色的“交互混响”的综合色彩效果，重视
对色彩系列的运用：　　（4）尽量采用新产品、新材料、新构造、新技术和新工艺，积极运用现代
化电传输技术、现代屏幕映像技术、现代人工智能技术等高技术的成果；　　（5）重视对软件材料
的自由曲线、自由曲面的运用，追求展示环境的有机化效果。
4行业性标准也可称之为功能性标；隹。
主要是形式和内容统一性的问题。
如“冶金”业的展台设计与“日化”业的展台设计不可能是一样的。
5文化性标准设计要有突显的风格和品味，其中地域和民族性的文化传统应当有自然而然的表现，体
现出历史继承下发展的特征。
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