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内容概要

本书首先以各设计专业领域共同的心理学基本概念和研究方法为理论基础，再逐层深入，从视觉特性
、操作特点和环境响应等方面根据专业的不同，补充相关专业知识，试图将心理学的一般规律运用于
设计活动，希望能借此促进心理学对艺术设计的理论指导，体现“设计是艺术与科学的结合”。
同时也希望能对设计中的心理研究方法做一些探索与尝试。
     本书的编写目标是帮助读者掌握设计心理学的基本知识，培养运用一定的心理学方法对设计目标和
受众进行调查和研究的能力，从而更好实现设计目标，提升设计实践能力。
通过大量的案例分析和深入浅出的讲解，明确为设计服务的目的。
     本教材适用于高等院校包括平面、包装、产品、室内、环境等艺术设计专业方向，也适用于各类电
大、夜大、网络学校及职业技术类学校艺术设计类专业。
本书还可以作为普通中小学、幼儿美术教师的教学参考书及其他各类设计人员、相关研究人员的研究
用书。
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章节摘录

插图：灰色在色彩世界中，是最被动的色彩了。
它是彻底的中性色，灰色意味着一切色彩对比的消失，是视觉上最安稳的休息点。
（2）色彩联觉现象在心理学上，对于一种感觉兼有另一种感觉的心理现象，叫联觉现象。
人们的颜色感觉容易引起联觉，因此，颜色容易对人的心理产生这样或那样的影响。
冷暖感——在色彩学中，把不同色相的色彩分为热色、冷色和温色，从红紫、红、橙、黄到黄绿色称
为热色，以橙色最热。
从青紫、青至青绿色称冷色，以青色为最冷。
紫色是红与青色混合而成，绿色是黄与青混合而成，因此是温色。
这与人类长期的感觉经验是一致的，如红色、黄色，让人如同看到太阳、火、炼钢炉等，感觉热：而
青色、绿色，让人如同看到江河湖海、绿色的田野、森林，感觉凉爽。
但是色彩的冷暖既有绝对性，也有相对性，愈靠近橙色，色感愈热，愈靠近青色，色感愈冷。
如红比红橙较冷，红比紫较热，但不能说红是冷色。
此外，还有被色的影响，如小块白色与大面积红色对比下，白色明显地带绿色，即红色的补色的影响
加到白色中（图5-33～图5-35）。
距离感——色彩可以使人感觉进退、凹凸、远近的不同，一般暖色系和明度高的色彩具有前进、凸出
、接近的效果，而冷色系和明度较低的色彩则具有后退、凹进、远离的效果（图5-36、图5-37）。
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