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内容概要

　　综合我国自1949年到2008年所出版的21370种体育图书，《中国体育图书出版研究》从历年出版的
品种数量情况、总体出版结构情况、参与体育图书出版的出版社数量情况等角度入手进行整理：以我
国社会发展历史进程、图书出版发展史为参考，将我国体育图书出版事业发展划分为六个阶段，并结
合各发展阶段中不同类别的体育图书出版选题在出版结构中的变化情况，为读者描绘了中国体育图书
出版事业的发展历程和现状。
　　笔者通过文献资料分析法和问卷调查法，对我国体育图书出版现状进行研究后发现：体育图书出
版作为一种大众传媒，为推动我国体育事业的发展、繁荣我国图书市场做出过重要贡献，但目前仍然
存在不少问题，如体育图书出版仍停留在低水平过剩阶段，体育图书市场结构性失衡、有效供给不足
，体育图书的社会效益以及对出版单位所带来的经济效益并不算很乐观等。
因此，有必要对体育图书出版结构和选题进行深入研究，以便更好地发挥体育图书积累与传播体育知
识的作用，满足人们日益增长的对体育知识的需要，进而促进我国体育事业的发展。
　　笔者运用模糊数学中模糊聚类分析方法，对影响我国体育图书出版结构构建的因素集进行分析，
找出影响最重要的因素集，为体育图书出版结构的优化研究抓住了矛盾的主要方面，并在此分析的基
础上，建立体育图书出版结构优化指标，设计出体育图书出版结构优化模型。
　　在体育图书出版选题研究中，结合现代体育图书选题策划在体育图书出版中的地位和功能，本书
提出了三个层次把关的双向“三级策划制”模式，并以体育图书出版选题增长率和选题连带发展效应
为指标，来衡量体育图书出版选题开发情况。
　　体育图书出版发行是一个出版者随着时间的变化而不断扩大体育运动精神劳动成果传播范围的过
程，读者的自主性购买行为和从众性购买行为对这个过程具有显著影响。
同时，当代中国文化从原来的政治文化格局向主流文化、精英文化、大众文化多元鼎立的文化格局迅
速转型，这也决定着现代体育图书出版的文化走向和发展趋势。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<中国体育图书出版研究>>

作者简介

　　吴文峰，男，l974q-9月出生于福建省福安市。
2007年6月获得北京体育大学教育学博士学位，体育人文社会学专业，研究方向是体育新闻传播。
现为天津体育学院体育文化传媒系新闻教研室教师。
　　1997年毕业于北京印刷学院管理工程系出版专业后，在《中华儿女》杂志社从事编辑、记者及书
店管理工作。
自2001年考入北京体育大学攻读硕士学位以来，利用所掌握的图书出版专业知识以及出版行业从业经
验，致力于体育图书出版、文化传播方面的研究。
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章节摘录

　　第1章 体育图书出版的相关概念　　第二节 体育图书出版的舆论引导功能　　在人类文明发展史
上，图书是最旱的传媒，是其他媒体之源。
图书有别于其他媒体的一个显著特点是“图书是以传播知识为目的”。
这种特点使得体育图书在科学技术、信息传递手段高速发展的信息社会中，原来属于体育图书的功能
——体育信息传播，渐渐被报刊、广播、电视、互联网等媒体所分担。
知识和思想通过处于核心媒体的报纸、电视、网络等“热媒介”，更容易也更便捷地被大众所了解、
吸纳、接受，而对人类文化做出过巨大贡献的图书媒介则成了现代传播活动的边缘媒体。
　　体育图书出版最主要的舆论引导功能几近湮没于信息传播功能越来越强大的“热媒介”中。
但这并不意味着体育图书复制人类体育文明、传递体育知识、传播体育信息、宣扬体育精神的功能已
经消失。
　　一、体育图书出版的舆论引导功能　　（一）体育图书出版引导舆论是当前体育事业发展的当务
之急　　虽然经济的发展、社会的进步以及现代传媒技术的不断升级促使我国体育事业在世界体育事
业迅猛发展环境中向“以信息革命时代或后工业时代为背景，在传统的教育事业和健康事业的基础上
，以观赏性职业竞技和参与性大众健身为中心的，包括金融证券、产业经营、产品销售、媒体传播等
在内的巨大产业体系一现代体育运动”稳步发展。
但当前我国正处于社会转型期，同时现代传媒业为公众参与舆论活动提供了多样化的渠道，使得体育
事业与各种新的矛盾和问题不断呈现在公众而前，如体育运动精神、体育竞赛的适德问题，引起公众
的普遍关注，直观表现就是一个个“热点”、“难点”、“焦点”频频出现在公众话题与传媒报道中
。
　　舆论是某种共同性的社会心理和社会思潮的表露，因此一说起舆论引导，大部分人认为主要是报
纸、期刊、广播电台、电视台的事，对体育图书出版的舆论引导工作不以为然。
其原因大概有：（1）认为图书出版的主要功能就是传播知识，传承文化，无所谓引导舆论；（2）认
为图书出版周期长，不能像新闻传媒那样广泛、及时地介入并引导舆论。
　　⋯⋯
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