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内容概要

　　伴随着改革开放的进程，我国零售业经历了从小到大、从封闭到开放、从单一到多元、从传统到
现代的发展过程，它在世界零售市场中的地位也在不断上升，2000年我国零售业占世界零售市场的份
额为5．1％，到2007年已经上升到9．9％。
同时，我国零售企业的经营与管理也发生了翻天覆地的变化，由传统零售企业经营向现代零售企业经
营迅速转型，连锁经营、现代商业物流、电子商务等新型经营手段和策略已经成为我国零售企业培育
核心竞争力的关键。
　　《中国零售企业经营与发展战略研究》是作者近三年来对零售企业的研究和思考的一个总结，主
要从影响零售企业经营与管理的因素出发，对零售企业经营与管理及其现代化进程中的战略进行了全
面的思考。
《中国零售企业经营与发展战略研究》主要分析了零售企业的品牌经营战略、连锁与规模发展战略、
人力资源管理战略、零供关系战略等，并在品牌经营战略中较为详细地分析论证了我国零售企业开发
自有品牌的相关问题。
《中国零售企业经营与发展战略研究》首次对我国零售企业经营与管理的相关问题进行了系统全面的
阐释和分析，对我国零售企业经营与管理水平的提高，有一定的理论参考价值。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<中国零售企业经营与发展战略研究>>

书籍目录

第一章　导论第一节　中国零售企业的困境与发展障碍第二节　二元经济结构下的零售企业发展思路
第三节　中国零售企业经营现代化的路径第四节　零售业快速发展对国民经济的影响第二章　企业经
营与发展战略理论基础及创新第一节　企业多元化发展战略第二节　企业竞争优势战略第三节　企业
扩张战略第三章　中国零售企业品牌经营战略第一节　零售企业品牌经营综述第二节　中国零售企业
的自有品牌战略第三节　中国零售企业品牌经营方式第四章　中国零售企业连锁与规模发展战略第一
节　中国零售业连锁规模发展的必然性第二节　零售企业规模扩张的方式第三节　中国零售业连锁规
模扩张与企业盈利能力的实证分析第五章　零售企业人力资源管理的战略研究第一节　企业人力资源
管理综述第二节　零售企业人力资源管理的内容第三节　我国零售企业应对人才流失的策略第六章　
中国零售企业的竞争战略：基于渠道能力的研究第一节　我国零售企业提升顾客价值的竞争战略第二
节　零售企业提升渠道管控能力的战略第三节　零售渠道价值的理论界定及评估分析第七章　我国零
售业增长态势的实证研究第一节　我国外资零售企业增长态势的实践性研究第二节　我国内资零售企
业增长态势的实证分析第三节　中国零售业主要业态增长态势的研究第八章　零供关系与中国零售企
业的盈利模式转型的研究第一节　文献综述第二节　我国零供关系效应的研究第三节　构建零供关系
的战略联盟：基于零售企业盈利模式转型的研究第九章　农村零售业发展与农村消费的研究：基于重
庆市的分析第一节　引　言第二节　文献回顾第三节　城乡统筹背景下重庆城乡居民消费的实证分析
：2001-2008年第四节　重庆农村零售网络建设的创新的实证研究第五节　重庆农村零售网络构建与消
费水平的实证研究参考文献后记

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<中国零售企业经营与发展战略研究>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 4


