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内容概要

　　《市场营销学》以市场营销基本原理为主线，在广泛收集市场营销理论和研究成果的相关资料的
基础上，较系统地阐述了现代市场营销的基本理论与内涵，力求使学生掌握市场营销学的基本策略和
技巧，旨在为学生提供一本内容精练、通俗易懂、实用性强的市场营销学教材。
《市场营销学》在每章前介绍了学习目标，章节中穿插有相关链接和情景案例，并在每章后安排了本
章小结和思考题，便于学生学习和老师组织课堂教学的需要。
《市场营销学》可作为高等院校经济管理类及非经济管理类专业教材，还可作为自学考试、函授教育
、企业营销人员培训的教材或参考书。
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