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内容概要

　　《高等院校网络教育精品教材：运输市场营销（交通运输类）》是根据我国运输市场发展对人才
培养的要求，针对交通运输专业网络教育教学特点而编写的本科教材。
主要内容包括运输市场与运输市场营销、运输市场营销管理、运输市场分析、运输市场调研、运输市
场细分与目标市场策略、运输产品策略、运输产品价格策略、运输产品销售渠道策略、运输产品促销
策略。
　　《高等院校网络教育精品教材：运输市场营销（交通运输类）》是高等学校交通运输专业网络教
育本科教材，也可供相关专业师生以及运输企业管理人员和职工学习参考。
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编辑推荐

　　《高等院校网络教育精品教材：运输市场营销（交通运输类）》是适应网络教育发展需要，根
据2010年修订的网络教育交通运输专业教学计划和西南交通大学网络教学资源一体化建设项目要求而
编写的本科教材。
本教材针对网络远程教学的特殊性及学生知识层次的差异性，力求语言平实，理论联系实际。
各章节内容均提供了满足自学要求的学习指导、常见问题、案例分析、本章小结、典型例题分析、作
业与练习、扩展活动等助学环节，配合网络教学资源以提高学习效果。
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