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内容概要

　　《教育部经济管理类核心课程教材：产业组织理论》共分为十二章，主要内容包括：导论、企业
理论、寡头市场、纵向关系、价格策略、产品差异化、广告、创新与专利竞赛等。
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章节摘录

版权页：   插图：   在创新过程中的知识溢出方面，德法拉贾（De Fraja，1993）提出领先厂商可以通过
“策略性溢出”来影响创新竞赛。
贝克尔和梅兹特（Baker&Mezzetti，2005）提出创新竞赛中无意于申请专利的领先厂商会通过信息披露
来防止其他厂商申请专利，而且厂商可以通过信息披露来寻求外界的帮助以实现技术突破。
巴（ Bar，2006）认为由于一项创新被授予专利的条件之一是该创新必须具有足够的新颖性，因此落后
者可以通过知识披露来延长竞赛的长度，从而为其在竞赛中获胜赢得时间。
 8.1.5.2被动技术扩散与创新竞赛 施特华特（Stewart，1983）发现完成创新的厂商在产品市场上会与其
他厂商分享利润。
也就是说，即使不存在技术许可，在创新竞赛中失败的厂商也会因为对手的成功而受益。
这与被动技术扩散所产生的结果类似。
被动技术扩散与主动技术扩散所产生的影响在某些方面是不同的。
首先，主动技术扩散一定是建立在对创新厂商有利的基础上，只要创新厂商在许可后的利润不大于不
许可时候的利润，创新厂商就会拒绝许可。
而被动技术扩散往往是对创新厂商不利的。
如上所述，被动技术扩散的主要途径是企业间的员工流动、利用逆向工程进行的模仿以及利用创新进
行的模仿创新等。
在技术的被动扩散中，创新厂商通常不会因为技术的扩散而获得来自模仿厂商的支付。
其次，主动技术扩散往往发生在厂商完成创新以后，而被动技术扩散则会伴随在创新的过程中。
因此，主动技术扩散通过改变创新的价值来影响厂商创新的动机，而被动技术扩散改变的则是厂商创
新的成本。
曼斯菲尔德、施瓦茨和瓦格纳（ Mans-field、Schwartz&Wagner，1981）通过调查证实被专利化的创新
常常在4年内被模仿，而模仿的成本大约为创新成本的65%。
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编辑推荐

《教育部经济管理类核心课程教材:产业组织理论》有两个特点：一是先介绍产业组织理论的框架体系
，然后分十一章，每章以一个专题进行阐述，各章均介绍产业组织理论中的一个热点问题。
二是每章第一节均为介绍国内外该领域研究现状的综述，以便读者能快速、清晰地了解该领域的国内
外研究现状，有一个总体印象。
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