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前言

　　会展业作为现代服务业的一个重要组成部分，在促进商品流通、技术交流、信息沟通以及经贸合
作等方面具有重要作用。
会展经济已经成为一种多要素、多产业融合，跨部门、跨地区扩张的新型经济形态。
随着经济全球化进程的深人，资本、技术、人力资源等一揽子要素组合能够在全球范围内进行流动和
配置，使得以要素流动为主要经营目的的会展企业经济活动的地域空间迅速扩大，形成全球性的会展
产业。
　　中国会展业虽然起步较晚，但是发展快速，在短短的20年间已经形成了完整的产业体系，具备了
较高的市场化水平。
尤其重要的是，大力发展会展业已经成为了社会各界的共识。
第十届全国人大第四次会议通过的《中华人民共和国国民经济和社会发展第十一个五年规划纲要》，
以专篇规划服务业发展，其中在“拓展生产性服务业”一章，将“会展业”列入了“规范发展商务服
务业”一节，提出了“合理规划展馆布局，发展会展业”。
这是国家首次将会展业发展纳入到“五年规划”之中，此举反映了改革开放以来中国会展业已经发展
成为一个重要的新兴产业，同时也表明中国会展业在新形势下亟待规范发展。
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内容概要

本书将以集群理论为基础，尝试研究有别于传统制造业集群的生产性服务业集群的相关理论，尤其是
发掘出生产性服务业集群的资源整合机理，最终将上述成果运用于会展业，构建“会展业集群资源整
合机制”；依据“集群合作关系既不同于纯粹的公平市场交易，也不同于企业内部化交易，而是介于
两者之间的一种中间组织形式”这一判断，区分出会展业集群内在的资本属性、知识属性和社会属性
，并分别针对集群中的初级资源、中级资源和高级资源，构建相应的“价格整合机制”、“知识整合
机制”与“信任整合机制”。
这既克服了以往仅从单一视角分析集群资源整合能力的缺陷，又能够增强会展业集群资源整合机制在
不同范围、不同阶段的适用性。
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章节摘录

　　从不动产属性来看，会展场馆变更用途或出售转让较为困难，因而沉淀了大量经济资源；从公共
品属性来看，场馆建设往往与政府公共项目投资有关，既加剧了地方政府的财政压力，又难以发挥社
会效益。
　　我国会展业资源配置不合理的另一个集中表现，就是重复办展的现象严重，这也是一种资源浪费
。
根据相关统计，2006年中国全年举办的各类展会数量达到3800个，其中主题雷同或类似的展会大量出
现，严重扰乱了市场秩序，直接导致了我国会展市场难以涌现出知名品牌展会的尴尬局面。
以汽车展为例，目前全国每年举办的各类汽车业展览多达200余个，但是能够跻身全球顶级车展行列者
尚属空白。
　　针对上述局面，在会展业内，无论是理论研究者还是实务工作者，甚至是政府的政策制定者，都
形成了一个共识，即中国会展业单纯依靠资源投入推动的增长方式已经走到了尽头，这种粗放型增长
方式是中国会展业发展不规范的根源，也是制约产业升级的“瓶颈”。
为了打破这一“瓶颈”，中国会展业必须实现资源整合，向注重内涵质量的集约型增长方式转变。
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