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内容概要

竞争是经济学中的重要概念，被广泛认为可以提高公司生产率、增进社会财富。
随着公司治理机制研究的深入，有学者认为竞争是公司治理机制的重要组成部分，产品市场的竞争是
解决所有者和管理者之间代理问题的有力手段，充分竞争的市场环境会自动导致公司的有效治理。
特别是20世纪80年代后，由于世界经济环境的变化，文献普遍关注的公司治‘理机制对现有经济现象
的解释出现困惑；与此相反，那些在市场上，尤其在国际市场上有效地展开竞争的企业，其收益良好
，它们的股东也收到了较高的回报，于是出现了一些探讨产品市场竞争的公司治理效应的文献。
然而，总的说来，国内外有关产品市场竞争与公司治理效应的研究相当有限，得出的有关结论也存在
分歧。
本研究针对转型经济时期我国产品市场竞争的特点，及其对公司治理行为效果的影响进行深入的探讨
，揭示了产品市场竞争与公司治理互动关系的实质，丰富了该领域的研究，并为我国公司治理提供理
论指导。
因此，本研究有着重要的理论_意义和现实意义。
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作者简介

谭云清，男，湖南祁东人。
1993年6月本科毕业于湖南科技大学。
2000年6月获湘谭大学经济学硕士学位（股份经济与证券投资方向）。
2008年6月获上海交通犬学管理学博士学位（产业组织理论与公司金融方向）。
2009年为复旦大学管理学院博士后。
现为上海立信会计学院工商管理学院副教授。
 
    先后参与国家自然科学基金项目、上海市重点学科研究项目、国家建设部、上海市政府、嘉兴市政
府等重大政府咨询项目以及企业咨询项目十余项。
主编教材1部。
先后在《管理评论》、《上海交通大学学报（自然科学版）》等发表论文8篇。
目前的研究方向主要是国际商务、公司金融与公司治理问题。
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