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内容概要

《艺术管理学概论》由田川流主编，艺术管理学在中国是新兴学科，其学科界线在中国至今未能明确
。
在艺术院校均认可艺术管理这一名称，而在其他综合院校则有文化经纪人、文化产业管理等不同的名
称。
希望《艺术管理学概论》中这些成熟的案例和丰富的理论知识对我们的新学科建设有所启迪并促进这
一学科的发展。
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章节摘录

版权页：   插图：   一方面，他们要承接艺术家，对于艺术家的创作予以关注与扶持，有的企业甚至兼
有艺术创作者与艺术生产者的双重功能；另一方面，他们的活动通向艺术营销，为艺术营销者或企业
提供艺术产品。
 在艺术的企业化生产中，一方面，他们要遵循艺术活动的基本规律，充分尊重艺术家特有的思维规律
，以及按照艺术创制的形式美规律、艺术理想追求的真善美规律办事，推出具有更高审美价值的艺术
产品；另一方面，他们又要遵循艺术生产的规律，经济的和市场的规律，按照商品生产的规则进行艺
术品的创制与规模化生产，力求获得更大的艺术生产的经济效应。
 有时生产者为艺术家个人，尚未构成企业的规模，表现为个体生产的特征。
但当部分艺术家为了获得更大的生产效益，开始形成一定规模的组合，就会逐步融人企业活动的因素
，显示出企业生产的特性。
 有的艺术生产实体，例如戏剧院团的生产，或是电影、电视剧制作，自其兴建初始，便须遵循市场经
营的规律，建立企业生产与营销的双重模式，形成企业化生产的规模，同时具有市场营销的各种特征
。
 在我国当代文化艺术体制加快改革的进程中，许多本来属于国有的艺术事业单位转变为艺术的生产企
业，而更多具有艺术生产潜力的民营性质的艺术生产企业纷纷生成，在艺术产业领域显示出巨大的作
用。
 （二）艺术生产企业的产品特点 1.产品的共享性 普通物质产品具有排他性，当产品被一个消费者购买
后，它的产权也就随之从生产者转移到消费者，其他人无法享有该产品的所有权。
但是精神产品具有可复制性，其中的某些内容甚至可以被无限复制，在复制的过程中并不会出现产品
内容的缺失，大多数的艺术产品都具有这种特点，这是由艺术产品的精神性特点决定的。
现代科技的发展对艺术产品、尤其是音像制品的复制提供了可能，原本只能被少数人收藏、欣赏的艺
术作品被大量印刷出版，从而满足了普通人对艺术的审美需求，艺术品的共享性才得以真正的体现。
随着网络的发展和普及，网络在资源共享中具有的得天独厚的优势更为艺术共享性的体现提供了技术
支持，但随之而来的艺术产品的知识产权保护问题也更值得人们关注。
 2.产品的增值性  一般物质产品在消费过程中会发生耗损，其使用过程也是一个逐步消耗的过程。
而在对艺术产品的使用、交流、传输等过程中，产品往往会被注入新的精神内容，使产品增值。
由于个人的生活环境、教育水平、性格差异等原因，人们对同一件艺术作品的理解感悟不尽相同，会
形成对作品的不同诠释，从而为艺术作品注入新的精神内容，这在改编作品中表现得尤为明显。
如《木兰辞》为我们塑造了一位巾帼不让须眉的英雄形象，在当时的社会条件下具有保家卫国的壮志
豪情。
随着时代的发展，因为花木兰打破了女性不能从军的传统，具有女性解放的意义，它又被赋予了反封
建和反传统的意味。
好莱坞迪斯尼公司的编剧则从美国价值观出发，套用了好莱垮电影的戏剧模式，在迪斯尼的《花木兰
》中虽然保留着中国传奇的基本故事情节，但不论故事结构和主题，还是人物形象、语言风格、乃至
其中的美国式幽默都被嵌人浓重的好莱坞印记，在跌宕起伏的故事情节中，将花木兰诠释为具有反抗
意识的个人奋斗的典型。
迪斯尼在这部长动画片中尝试对于中国传统故事的改编，运用了包括人物造型、环境、建筑等中国古
典元素，虽然对它的评价众说纷纭、褒贬不一，但这种尝试本身就具有新的意义。
但是，对艺术品的改编并不一定都是成功的，艺术品的精神内容由于时代精神、艺术家的不同而出现
差异，究竟改编是否成功，能否实现艺术价值的增长，除票房等标准外，还应经过时间的检验。
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编辑推荐

《21世纪艺术管理专业系列教材:艺术管理学概论》是21世纪艺术管理专业系列教材。
《21世纪艺术管理专业系列教材:艺术管理学概论》分为7章，主要内容包括：艺术管理学本体阐释；
艺术管理机制；艺术管理主体；艺术管理方式；艺术创作与制作管理；艺术传播管理等。

Page 8



第一图书网, tushu007.com
<<艺术管理学概论>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 9


