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内容概要

《广告摄影》理论联系实际，结合大量的图例，系统而全面地阐述了广告摄影的基本理论，介绍了广
告摄影的创作方法和操作程序以及常用设备的使用，内容包括广告摄影概论、广告摄影的基本原理、
广告摄影的创作与表现、广告摄影的常用设备、广告摄影的用光技法、数字成像技术与广告摄影、广
告摄影的数字化技术应用、国外广告摄影佳作欣赏等。
《广告摄影》主要特点为系统完整、涵盖面广以及资料新颖，给学生较为全面而广泛的相关知识，以
生动?图文并茂获得更为有效的教学效果。
《广告摄影》可作为高等职业院校、本科院校艺术设计专业学生学习用书，也可供高职高专院校、中
等职业学校艺术设计专业学生及其他有关专业设计人员使用。
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章节摘录

　　3.1 广告摄影的创意与制作　　3.1.1 广告摄影的基本制作流程　　广告摄影作为一门专业摄影，
在拍摄前必须进行定位设计，然后进行广告文案的创作。
这就要求广告摄影师应了解产品特点沛场销售等一系列知识。
虽然各种广告作品制作渠道有所不同，广告摄影的设计和制作过程也会有所差异，但总的来说，广告
摄影的设计和制作过程大致相同。
　　1.确定广告的起点和要达到的目的　　为了达到广告的目的，首先要对广告进行策划、定位。
根据策划定位的总体思想设计广告项目的策划文案，这个文案必须是经过市场调查、综合分析研究等
得出的切实可行的方案，然后再根据文案指定出一套广告摄影的拍摄计划，并与客户沟通，最终确定
整个方案。
　　2.广告摄影的创意构思和拍摄前的准备　　构思是创作的基础，广告摄影的构思有着重要的地位
。
广告摄影传达商品信息，要通过艺术构思，表现一定的广告内容和情节，引人人胜，从而达到广告宣
传的目的。
同时，广告摄影的构思必须清晰明了，一目了然，既有商品宣传作用，又有艺术欣赏价值。
虽然广告摄影的构思是一个独立的阶段，但在实际操作中，往往又是与具体拍摄阶段相互贯通的，同
绕主题思想，会调整某些构思。
　　在广告摄影的拍摄方案和表现手法确定后，就可以以此来设计画面，把主题思想转化为视觉形象
，设计具有创造性的画面。
这项工作是由团队合作完成的，是广告摄影师、文案人员、艺术设计人员及艺术指导等共同智慧的结
晶，也是广告摄影师对广告专业思想的艺术化设计和水平的体现，最后通过协调统一，拟订出拍摄草
图。
这也是广告摄影最关键的部分，它主要包括广告内容和情节的安排、表现角度的确定、道具的选择和
制作、模特儿的使用等方面。
　　⋯⋯
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