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内容概要

本书以公众对城市的主观感知和符号意象为视角，以近50个国内国际都市为蓝本，详尽阐述了城市理
念与形象建构的路径。
本书强调人在城市中的主体地位，人的社会性、文化性、地域性、运动性以及个体性对城市多元的感
知与意象，最终引导并决定了城市的发展方向。
全书兼具理论和务实的特征，适合城市决策者、管理者、设计者以及城市经济与社会发展问题的研究
人员和大中专院校的师生参考。
    本书是“城市策划丛书”之一，该书以公众对城市的主观感知和符号意象为视角，以近50个国内国
际都市为蓝本，详尽阐述了城市理念与形象建构的路径。
全书共分8个章节，分别对城市的理性与感性、城市的感知与认同、城市的意象与记忆、城市的“格
式塔”与心理场、城市的仪式与权力、城市的情商与稟赋等作了详细地介绍。
该书可供从事相关工作的人员作为参考用书使用。
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章节摘录

　　第一章　城市的理性与感性　　一 多元城市理念　　自公元前3000年城市诞生以来，城市俨然以
世界主宰的身份不断吞噬着属于她的领地。
发果说，长达五十多个世纪以来人们难以抗拒城市的诱感，无奈地拜倒在城市的石榴裙下，那么近几
百年来，人们倾力打造了一个盛满所有欲望并让祖先汗颜的城市王国。
　　城市似乎握有神奇而世大的魔杖，她激活了所有情感、所有的美丽和所有的梦幻。
从刀耕火种到物华天宝，从万籁俱寂到车水龙马，从蒙味无知到理性璀璨，人类走过的历史长河承载
着城市的沧桑和巨变。
毋庸讳言，诚市作为人类的物质空间和精神领地，已经不仅仅是一个场景、一个片断和一缕思绪，也
不再是枯燥的、静止的、模糊的客观存在。
城市与这世界上最精灵的人类共处，原本冷漠的高楼攒动着忙碌的身影，四处散落的单元也被沟连接
，哪怕是城市走过的零乱碎片也因为人类的记忆而被串起，城市因人而精彩。
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