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内容概要

《设计驱动商业创新:2013清华国际设计管理大会论文集(中文部分)》为大会发表的国内外设计管理最
新论文成果，涉及品牌策划、设计战略、知识产权、用户研究、服务设计、设计与商业模式等最新的
研究内容，将对企业管理和研发人员、政府产业政策制定者和高校师生进行设计管理领域研究具有重
要的学术价值和参考作用，《设计驱动商业创新:2013清华国际设计管理大会论文集(中文部分)》也对
推进我国设计管理学科的研究与发展具有重要意义。
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书籍目录

第一部分 设计管理、商业创新与市场拓展
面向城市公共空间设计的设计管理方法研究
寒地城市舒适度提升的策略研究
基于城市文脉的哈尔滨城市街道设施设计与管理探究
服装企业设计管理的模块化建设
以设计伦理为导向的设计管理研究
设计管理在中国中小型企业中的创新模式探究
第二部分用户研究、设计思维与设计创新
通过群体创新发现设计机会——京港青年人智能沟通生活方式工作坊的延伸思考
人文关怀在产品设计中的启示
智能城市顶层设计的敏捷过程创新——设计一个软件EIT造形，让顶层设计活动敏捷起来
生态语境下的创新设计——关于同济大学创意学院体验经济项目“设计丰收”的研究
互动媒介艺术设计中的感官体验
基于众包模式的用户调研方法探索——以面向退休群体的怀旧类应用用户调研为例
上肢康复医疗设备的工业设计分析
以“晒上海”概念设计展为样本的独立设计师产品设计与开发模式探究
基于用户数据分析的产品设计与研究——以家用清洁工具拖把为例
概念模型在产品设计前期构思中的作用
用户研究在互联网时代商业创新中的应用
美学与设计再认识——浅析美学与设计价值的关系
基于反省心理学下的心理暗示理论在减压产品设计中的应用研究
基于材料变量参数分析的碳纤维复合材料家具创新设计研究
角色体验——作为设计研究的一种方法
从符号修辞学角度看中国的礼品设计与文化
教具设计中的认知摩擦规避方式研究——以地理教具为例
大型公共空间照明环境设计研究——以飞机场候机楼为例
可持续性策略对制造业营销传播的影响——可持续性策略：理论与应用
管理广告创意与商品需求
设计中的仪式感的塑造——以“禅荼一味”为例
基于物联网的产品系统设计与用户体验创新
基于生活形态的中国女性动态角色模型研究
Livinglab创新模式下的老龄产品设计方法体系研究
基于老年人手机的可用性研究
小食品生产线外观设计研究
用户观察与数量信息的可视化研究
设计师对照明产品需求初探
基于用户反馈的产品开发与设计创新
以设计创新为导向的人种志用户研究方法的应用——以老年人超市购物体验研究为例
基于用户生活形态的设计定位研究
水墨在设计中的审美表现
综合性工业设计网站的功能模块设计研究
基于交互认知的远程协同创意平台设计研究
关于国家设计竞争力的初步探讨
互联网与物联网未来语境下的设计创新思维
合作设计的反思
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以现代服务业为基础的北京设计产业研究
机电一体化设计方法下指导的产品设计——以绿色节能冷藏箱为例
壁挂“斑马洇水”的设计特征
学龄前儿童在移动应用软件上的交互行为特点研究
老年人外出时间观念及其带来的设计启示
探索UCD观念下基于设计创新方法的创业机会识别与开发过程研究
基于人因测量的工业设计研究方法初探——以面向老年人的交通工具设计研究为例
关于设计源头的再思考——从产品创造的初始阶段思考资源的合理利用
工作室模式的探索
设计范式的改变
第三部分品牌、设计策略与产品管理
社会化媒体打破品牌体验的3D时代
体现城市个性名片的“食品设计”
如何用设计构建正确品牌感觉来提升品牌价值——以创维为例
探索城市品牌形象塑造的设计管理
长三角地区文化品牌的认定和保护
传承与创新：上海食品老品牌的品牌文化与品牌延伸策略的研究
基于城市文化的区域品牌建设研究——以上海新天地为例
以植物元素为核心打造中国城市品牌“个性脸谱”
中国金银器品牌设计的传统文化应用探析
浅谈科普旅游目的地品牌化经营驱动科普展示设计创新
设计需要管理——设计管理人才培养模式研究
从绘图师到文化创造者：设计师角色在品牌形象思想演进中的转型
从设计服务到自有品牌开发——谈设计服务业的创新之路
第四部分设计与企业创新战略
工业设计公司的业务模式研究
论珠三角中小制造业产品创新模式
设计战略研究——论设计与战略的关系
第五在部分商业模型，系统和服务设计
设计教育教学方法创新研究——以中芬中心跨学科实践课程为例
基于社交网络模型推荐系统的需求分析与再设计
设计产业商业模式创新类型研究
乐高产品的服务设计模型研究
基于设计管理理念下的历史街区商业发展比较研究——以哈尔滨为例
寒地城市公共设施的投资及控制研究
3D打印技术推动下的中小企业设计创新与管理模式
约菜——基于物联网的家庭种植服务与儿童教育体验设计
面向校园初创团队的协同工作模式与服务原型探究
基于用户体验的包容性城市公交系统设计研究——公交车系统中影响用户体验的因素
辅助企业转型的工业设计模式探索
基于二维码智能终端的云到端创新服务设计
以私营公司主导的创新垃圾分类回收系统——自下而上的“品牌识别”垃圾分类回收系统的提出
设计效用——经济学与设计研究概念的统合
第六部分知识产权与设计管理教育
基于设计创意与知识产权结合的资源协作开发模式
社会化媒体干预的教育教学服务系统设计——以设计学科学习体验设计为例
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