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内容概要

促销作为一种常见的营销手段发展至今，已经积累了多种多样的方式，有打折优惠，有即买即赠，有
抽奖，有竞赛，还有限时特卖、办理会员等。
商家如何去选择？
如何对促销过程进行有效的管理？
又如何对促销的效果进行评估呢？

本书根据众多商家的促销方案，分别从节假日促销、季节促销、各式各样的广告促销、最常用的折扣
促销、主题促销、服务促销、心理促销、逆向促销、另类促销等9个方面，汇总了80个促销方案，每个
方案都是实战的经验之谈，具有极强的实用性和可操作性。

不管是店铺还是超市，不管是经营者还是促销的执行人员，都能够从本书中获得促销活动的行动指南
。
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作者简介

盛斌子
家居（建材、家电）营销咨询顾问，培训师，商业合伙人。

十余年销售与市场职业经理人生涯，中国百位品牌营销与策划代表人物
在著名家电、建材、快消品企业从事过分公司总经理、营销总监、市场总监、渠道总监等职务。

出版有《顶尖营销核心利器》《渠道激励》《出奇制胜》《终端爆破》等营销专著
主讲课程：
（1）建材家居经销商管理之“独孤九剑”；
（2）困局与破局——建材经销商经营突围；
（3）建材家居渠道设计与开发；
（4）渠道冲突管理；
（5）如何操作家装渠道；
（6）终端爆破——立体整合营销推广突围；
（7）如何制订营销计划；
（8）营销人员的量化管理；
（9）渠道管理与激励——营销制胜的核心利器；
（10）顶尖营销核心利器。
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