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内容概要

作为考试辅导用书，《全国助理广告师、广告师职业水平考试辅导用书:广告专业综合能力与法律法
规(助理广告师、广告师)考试要点及预测试卷》并未按照完整的广告学体系进行架构，而是结合职业
水平考试的特点“源于教材，高于教材”。
丛书的内容设置紧扣最新考试大纲和指定教材，经过分析最近两年的考题，总结命题规律，提炼考核
要点；丛书的体例结构趋于合理，旨在指导考生梳理和归纳核心知识，掌握教材精华。
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作者简介

华图教育是集面授培训、图书发行、网络教学于一体，拥有专兼职教师及专业研究员三千多人的综合
性教育企业，是国内公认的公职培训行业标准制定者和教育培训标杆企业，是国务院机关事务局后勤
干部培训中心、中国社会科学院等部门的合作单位。
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章节摘录

版权页：   《广告专业综合能力与法律法规》预测试卷（二） （共90题，总分130分） 一、单选题（1
～50题，每题的备选项中，只有1个最符合题意。
每小题1分，共50分） 1. 1960年，美国市场营销专家麦卡锡在其著作《营销基础》中提出了影响深远的
（ ）理论。
 A.定位理论 B.ROI理论 C.USP理论 D.4Ps理论 2. （ ）的出现，标志着广告业已经发展到较高的水平。
 A.专业广告公司 B.大规模的广告主 C.广告媒体多样化D.消费者分层 3. 广告业务流程中，广告计划阶段
所要达成的工作目标是（ ）。
 A.具体工作计划的制订和工作计划书的撰写 B.完整的广告策划方案 C.客户下达正式的代理委托书 D.
客户对方案的认可 4. 广告的本质属性是（ ）。
 A.营销属性 B.社会属性 C.新闻属性D.信息传播属性 5. Glocal指的是什么？
（ ） A.一体化策略 B.差异化策略 C.全球本土化策略D.本土化策略 6. （ ）的确立和发展，促进了广告
市场的专业化分工和广告产业的独立发展，并成为一种国际通行的广告运作机制。
 A.市场代理制 B.成本代理制 C.广告代理制D.广告服务制 7. NN宣传（ ）成为部分企业和广告人有意混
淆新闻和广告的最重要原因。
 A.权威性 B.及时性 C.真实性D.普遍性 8. 现代市场营销的基本流程不包括（ ）。
 A.选择价值 B.提供价值 C.传播价值D.制造产品 9. 在产品导人期，应采用哪种营销组合推广方式？
（ ） A.广告和销售促进 B.广告和公关关系 C.销售促进和直接营销 D.直接营销和人员推销 10.舍得酒以
“舍得哲学感悟”定位的定位方式是（ ）。
 A.类别定位 B.比附定位 C.USP定位 D.文化定位 11.中国商务广告协会的主要任务不包括（ ）。
 A.加强对创意产业的研究 B.促进自主品牌的建设 C.不断提升广告主的市场竞争能力 D.加强对会员单
位的服务 12.劳斯莱斯代表“皇家贵族的坐骑”，其打造核心竞争力的途径是（ ）。
 A.将功能性价值作为品牌的核心竞争力 B.将情感性价值作为品牌的核心竞争力 C.将象征性价值作为品
牌的核心竞争力 D.将企业实力作为品牌的核心竞争力 13.“救救蟑螂，别买新配方雷达”这句广告语
体现了广告诉求策略中的（ ）。
 A.直接诉求 B.间接诉求 C.先后法诉求 D.详略法诉求 14.广告受众的基本特点有（ ）、自主性、互动性
、集群性。
 A.复杂性 B.单一性 C.多元性 D.地缘性 15.广告受众的分类标准有地理因素和人口统计因素，下列因素
中属于地理因素的是（ ）。
 A.气候 B.收入 C.职业 D.民族 16.消费者最本质的特点是（ ）。
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编辑推荐

《全国助理广告师、广告师职业水平考试辅导用书:广告专业综合能力与法律法规(助理广告师、广告
师)考试要点及预测试卷》编辑推荐：市面上首套完全针对广告师、助理广告师职业水平考试开发的辅
导用书。
集“考试要点”和“预测试卷”于一身，依据考纲提炼考点，重点难点一目了然；权威专家科学预测
，一线名师精准注解。
讲练结合、解析细致，为考生提供全方位、一条龙的备考解决方案。
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