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编辑推荐

基于消费者体验视角的网络商品数字化展示设计是一项综合性的工作，涉及展示设计、商品知识、网
络营销、计算机技术等多个领域的内容，是一项还没有深入研究，还没有形成知识体系的新型工作。
张枝军所著的《基于网络消费者视角的商品数字化展示研究》以作者前几年对网络商品展示与消费者
购买意向的关系研究为基础，对静态图像处理技术、动态图像处理技术与虚拟现实技术运用于商品数
字化展示的过程、方法与途径做了较为深入的分析与研究，提出了自己的观点与方法。
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