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内容概要

本书主要介绍了服装企业公共关系学的基本理论，同时重点介绍了服装企业公共关系的职能、服装企
业公共关系的传播、服装企业公共关系机构与人员、服装企业主要公共关系、服装企业公共关系的工
作程序、服装企业公关专题活动、服装企业公共关系管理以及服装企业公关文秘的工作等方面的内容
。
每章后面都附有服装企业的公关案例与分析，通过大量服装企业公共关系案例的实证，归纳总结服装
企业运用公共关系基本理论开展公共关系活动的方法以及实现企业自身公共关系目标的途径。
本书内容新颖，案例丰富，可操作性强，实用性强，方便读者掌握服装企业公共关系学的基本理论，
并在实践中运用和操作。
    本书既适合高等院校服装设计、服装工程及服装表演等专业师生使用，也适合服装企业内部员工培
训使用或其他行业公其关系从业人员借鉴参考。
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