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前言

　　工业设计很早就已成为发达国家制造业竞争的核心动力之一，并因其在制造业中的核心作用，被
世界各国普遍视为经济发展龙头。
在欧美发达国家，工业设计的资金投入一般可占到总产值的5％～15％，高的甚至可占到年产值的30％
，而中国制造企业在工业设计方面的投入几乎不到1％。
显然，中国加工工业要真正向制造和创造升级，创新和设计就不能再停留在口头上，必须采取切实有
效的行动，尽快扭转目前的状况，从而使中国的制造业重创辉煌！
　　产品改良设计是工业设计中重要的环节之一，也是工业设计中不可或缺的一部分。
产品改良设计并非只是换汤不换药的表面文章，其内容包括在原有产品基础之上进行的内在结构、使
用方式、使用功能、创造性思维等方面的产品优化及改良。
　　本书内容共分六章：第一章 至第三章 为产品改良设计概述，产品的创造性思维、产品改良设计
的程序与方法，第四章 至第六章 为设计表达、产品改良设计案例及优秀设计欣赏。
全书内容和编排充分体现了先进性、系统性和实用性。
　　该系列丛书由扬州职业大学艺术学院江杉院长担任主编，本书由扬州职业大学艺术学院院长江杉
担任主编。
第一章 由扬州职业大学江杉、张晨撰写，第二章 由扬州职业大学江杉撰写，第三章 由扬州职业大学
江杉、阮文杰撰写，第四章 由扬州大学邱变变撰写，第五章 和第六章 由扬州职业大学黄亚飞撰写。
本书还得到了扬州职业大学艺术学院及扬州大学同仁的帮助，在此一并表示感谢。
　　本书由北京理工大学出版社出版，在编写出版过程中，得到了出版社的大力支持和帮助，在此表
示感谢。
　　限于编者的水平，书中的不妥和错误之处在所难免，诚请广大读者批评指教。
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内容概要

　　由实践教学经验丰富的工业设计教师编写。
《产品改良设计》适用于高等职业院校、高等专科院校、成人高校、本科院校举办的二级技术学院，
也可供本科院校师生、设计人员和爱好者使用。
《产品改良设计》作为工业产品设计类的专业教材，主要介绍产品设计中的改良设计。
内容包括：产品改良设计概述、产品的创造性思维、产品改良设计的程序与方法、设计表达以及产品
改良设计案例、优秀设计欣赏等。
　　通过《产品改良设计》的学习，能使学生认识到实际工作中改良设计的普遍性和重要性，并提高
设计技能，开阔设计视野。

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<产品改良设计>>

书籍目录

产品改良设计概述第一节 产品改良设计的现实意义第二节 产品改良设计的内容产品的创造性思思维
第一节 创造性思维的含义、分类及特征第二节 创造性思维与设计第三节 激发创造性思维的方法第四
节 会议形式激发思维的方法第五节 提问激发思维法第六节 多维方向激发思维的方法第七节 综合类激
发思维的方法产品改良设计的程序与方法第一节 产品改良设计的准备第二节 改良设计的展开与方案
确定设计表达产品改良设计案例优秀设计欣赏参考文献

Page 4



第一图书网, tushu007.com
<<产品改良设计>>

章节摘录

　　（2）功能定位一它能干什么？
　　所谓功能定位就是凭借其产品功能，抢占消费者大脑里的某个认知区域，让其在需要某种“功能
”的时候第一个想到该产品。
　　无论何种产品，都必须要进行功能诉求，也就是各种形式的广告宣传和市场开发。
其目的要明确地告诉消费者我能干什么？
在你的生活中我能起到什么作用？
　　产品使用功能定位往往不是一个笼统的概念，而是要满足消费市场一个比较具体化的需要。
比如消费者购买鞋子时对产品使用功能定位，要根据具体人的需求情况，在诸如时尚、保暖、轻便、
牢固以及是否具有防水、防碰等安全功能进行斟酌。
不同消费者对上述使用功能消费有着不同的侧重，从而形成不同的消费利益群体。
产品功能定位就是要针对各种特殊的不同利益群体，最大限度的满足市场各类顾客利益的需要，从而
赢得最大的市场销售份额。
　　一个新产品的准确的功能定位，不仅能迅速撬开市场的大门，也能以其鲜明的使用功能定位个性
，迅速树立自己的品牌与占领可观的市场份额。
　　（3）人群定位——它是为什么人的？
　　在产品改良开发设计中，为什么人的问题是一个首要问题。
这个产品为谁而设计？
给谁使用？
是设计者在产品改良设计过程伊始，就首先必须思考的问题。
找对目标消费群对于确定产品的使用功能来说至关重要，一切的销售行为都是针对目标消费群的，一
旦目标消费群出现错位，就会导致“对牛弹琴”的局面。
　　2.如何进行产品使用功能的改良设计　　因为产品改良设计是对原有传统的产品进行优化、充实
和改进的再开发设计，那么产品改良设计就应该从考察、分析与认识现有产品的基础平台上为出发原
点，对产品的“缺点”，“优点”进行客观的、全面的分析判断。
对产品过去、现在与将来的使用环境与使用条件进行区别分析。
为了使这一分析判断过程更具有清晰的条理性，通常采用一种“产品部位部件功能效果分析”设计方
法。
先将产品整体分解，然后对起各个部位或零件分别进行测绘分析。
在局部分析认识的基础上再进行整体的系统分析。
由于每一个产品的形成，都与特定的时间、环境以及使用者和使用方式等条件因素有关，因此做系统
分析时要将上述因素加入一并考虑。
设计者应力图从中找出现有产品“缺点”，“优点”。
以及它们存在的合理性与不合理性、偶然性与必然性。
　　在完成上述工作过程后，我们对现有产品局部零件、整体功能还有使用环境等因素具有了系统全
面的认识，那么如何开展下一步产品改良设计也就不用多讲了，只要注意如何扬长避短，如何创新发
展，如何将前期研究分析的成果引用到下一步的新产品设计开发中去。
　　产品改良设计是一种针对人潜在需求的设计，是创新设计的重要组成部分，同样是工业设计师研
究的重要课题。
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