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前言

　　20世纪80年代初，中国真正的现代艺术设计教育开始起步。
90年代末期以来，中国现代产业迅速崛起，在现代产业大量需求设计人才的市场驱动下，我国各大院
校实行了扩大招生的政策，艺术设计教育迅速膨胀。
迄今为止，几乎所有的高校都开设了艺术设计专业，艺术类专业已经成为最热门的专业之一，中国已
经发展成为世界上最大的艺术设计教育大国。
　　但我们应该清醒地认识到，艺术和设计是一个非常庞大的教育体系，包括了设计教育的所有科目
，如建筑设计、室内设计、服装设计、工业产品设计、平面设计、包装设计等，而我国的现代艺术设
计教育尚处于初创阶段，教学范畴仍集中在服装设计、室内装潢、视觉传达等比较简单的设计领域，
设计理念与信息产业的要求仍有相当的距离。
　　为了适应信息产业的时代要求，中国各大艺术设计教育院校在专业设置方面提出了“拓宽基础、
淡化专业”的教学改革方案，在人才培养方面提出了培养“通才”的目标。
正如姜今先生在其专著《设计艺术》中所指出的“工业+商业+科学+艺术=设计”，现代艺术设计教
育越来越注重对当代设计师知识结构的建立，在教学过程中不仅要传授必要的专业知识，还要讲解哲
学、社会科学、历史学、心理学、宗教学、数学、艺术学、美学等知识，以培养出具备综合素质能力
的优秀设计师。
另外，在现代艺术设计教育院校中，对设计方法、基础工艺、专业设计及毕业设计等实践类课程也越
来越注重教学课题的创新。
　　理论来源于实践、指导实践并接受实践的检验，我国现代艺术设计教育的研究正是沿着这样的路
线，在设计理论与教学实践中不断摸索前进。
在具体的教学理论方面，几年前或十几年前的教材已经无法满足现代艺术教育的需求，知识的快速更
新为现代艺术教育理论的发展提供了新的平台，兼具知识性、创新性、前瞻性的教材不断涌现出来。
　　随着社会多元化产业的发展，社会对艺术设计类人才的需求量逐年增加，现在全国已有1400所高
校开设了艺术设计教育专业，而且各高等院校每年都在扩招艺术设计专业的学生，每年的毕业生超
过10万人。
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内容概要

随着经济全球化步伐的不断加快，我国加入WT0后，国内企业与国外企业在世界范围内的市场竞争也
日益激烈。
越来越多的企业都遵循国际惯例，积极参与各种类型的博览会、展销会，设立各类专卖店、连锁店，
向外界展示其自身独有的内涵、形象，从而赢得客户的关注，达到争取市场份额的目标。
而且，从展示经济在全球的发展趋势来看，展示行业也是一个与宏观经济密切相关的行业，它与该国
综合实力、经济的发展趋势及发展水平相适应。
    展示作为“空间立体的传播媒介”，是传播信息的重要途径，展示艺术则是以科学技术为设计手段
，利用现代媒体对展示环境进行系统的策划、创意、设计和运作的多学科交叉的综合视觉艺术。
    本书概念清晰，内容充实，重点突出，案例丰富，实用性强。
按内容分为两个部分，前半部分主要是与展示设计相关的基础理论知识，涉及展示设计的概念，展示
设计的发展和分类，展示设计与人体工程学，联示环境中的空间设计、平面设计及多媒体设计，展示
中的色彩运用，展示环境中的照明设计，展示道具设计，展示设计材料的特性和运用等；后半部分则
针对展示的总体策划和运作、展示设计方案的制作进行分析。
既可满足高等院校展示设计专业的教学需要，也可供展示行业的设计人员参考使用。
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章节摘录

　　世界博览会简称世博会，是一项世界性的、非贸易性的产品展示和技术交流活动，它致力于促进
世界各国之间在经济、文化、科学技术领域的交流与发展，使每个参展国充分宣传、展示自己在各个
领域取得的成就，从而扩大国际交往，提高其国际地位和声望。
同时也可展示人类社会经济发展的前景，提出人类社会面临的重大问题。
因此，世博会又被誉为世界经济、科学技术界的“奥林匹克盛会”。
　　纵观世博会100多年的发展历史，其展示设计的发展可分为四个阶段。
从1851年到“一战”前夕是第一阶段，这一时期的博览会主要追求一种现代化的高大、快捷和低成本
的展馆形式，杰出代表有水晶宫展馆和埃菲尔铁塔。
　“一战”到“二战”前是第二阶段，在这个时期相继举办了四次博览会。
1 925年的巴黎现代装饰艺术博览会使装饰艺术风格成为时尚潮流。
1933年在美国芝加哥举办首次采用主题形式的世博会——“世纪的进步”，确定了之后历届世博会都
有主题的形式。
在“二战”前夕的1937年，法国巴黎举办的现代艺术与技术博览会上也笼罩着战前的阴霾。
在亚欧大陆硝烟四起时的1939年，纽约世博会在“新大陆”拉开了帷幕，这场跨越了两个年头的博览
会共有64个国家参展，其规模与成就可以说达到了世界博览会历史上的又一个高峰。
在这一时期，博览会的货品交换功能有所弱化，各参展国更注重在展会中树立和宣传自己国家的形象
，公众也把世博会当作一场公众集聚娱乐看待，在这一阶段，展示设计中的资讯传递和休闲娱乐功能
受到关注并得到发展。
　“二战”结束至20世纪末的第三阶段，与战前浓厚的意识形态和紧张的国际关系的世博会不同，战
后的世博会把焦点转向了对人类与环境、人类自身发展、民族理解与和平、科技进步、历史与未来发
展等问题的探讨。
现代高科技的发展，新材料、新技术的不断出现，也为世博会在展示形式上的发展创新提供了技术支
持。
例如1970年的大阪博览会以其极富创新性的博览会会场规划和至今还未打破的6420万人次的观展人数
纪录，当之无愧地成为这一时期最杰出的代表。
世界各国的展馆建筑师充分发挥其艺术的想象力，力图使建筑本身成为最新颖、最先进的展品。
展馆建筑打破了人们既定的传统模式，以技术表现主义为主导，从展望未来城市的角度出发，广泛运
用钢铁、玻璃和新颖材料来强调现代建筑的趋势。
而且，许多展馆都大量使用视频仿真技术给观者以奇特的真实体验。
随着世界政治格局的改变，国际形势的巨大变化和电脑技术与网络的高速发展。

Page 5



第一图书网, tushu007.com
<<展示设计>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 6


