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前言

　　20世纪80年代初，中国真正的现代艺术设计教育开始起步。
90年代末期以来，中国现代产业迅速崛起，在现代产业大量需求设计人才的市场驱动下，我国各大院
校实行了扩大招生的政策，艺术设计教育迅速膨胀。
迄今为止，几乎所有的高校都开设了艺术设计专业，艺术类专业已经成为最热门的专业之一，中国已
经发展成为世界上最大的艺术设计教育大国。
　　但我们应该清醒地认识到，艺术和设计是一个非常庞大的教育体系，包括了设计教育的所有科目
，如建筑设计、室内设计、服装设计、工业产品设计、平面设计、包装设计等，而我国的现代艺术设
计教育尚处于初创阶段，教学范畴仍集中在服装设计、室内装潢、视觉传达等比较简单的设计领域，
设计理念与信息产业的要求仍有相当的距离。
　　为了适应信息产业的时代要求，中国各大艺术设计教育院校在专业设置方面提出了“拓宽基础、
淡化专业”的教学改革方案，在人才培养方面提出了培养“通才”的目标。
正如姜今先生在其专著《设计艺术》中所指出的“工业+商业+科学+艺术：设计”，现代艺术设计教
育越来越注重对当代设计师知识结构的建立，在教学过程中不仅要传授必要的专业知识，还要讲解哲
学、社会科学、历史学、心理学、宗教学、数学、艺术学、美学等知识，以培养出具备综合素质能力
的优秀设计师。
另外，在现代艺术设计教育院校中，对设计方法、基础工艺、专业设计及毕业设计等实践类课程也越
来越注重教学课题的创新。
　　理论来源于实践、指导实践并接受实践的检验，我国现代艺术设计教育的研究正是沿着这样的路
线，在设计理论与教学实践中不断摸索前进。
在具体的教学理论方面，几年前或十几年前的教材已经无法满足现代艺术教育的需求，知识的快速更
新为现代艺术教育理论的发展提供了新的平台，兼具知识性、创新性、前瞻性的教材不断涌现出来。
　　随着社会多元化产业的发展，社会对艺术设计类人才的需求量逐年增加，现在全国已有1400所高
校开设了艺术设计教育专业，而且各高等院校每年都在扩招艺术设计专业的学生，每年的毕业生超
过10万人。
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内容概要

随着我国商品经济的发展，包装设计已经逐渐渗入商业活动和人们生活的各个领域，并且起着越来越
重要的作用。
包装已成为企业和消费者之间沟通的一个重要媒介，商品包装设计的质量直接关系着企业的生存和发
展。
    包装是商品经济的产物，既是商品的保护者，又是商品的组成部分。
大众对包装的要求一般包括四个方面：一是保护商品，二是传递商品信息，三是提升商品的附加值，
四是适应消费者的审美情趣。
企业在重视提升自身形象的同时，为r获得销售商品的最大利益，就需要用精美、个性化的商品包装来
传递信息，打动消费者，从而促成其购买行为，达到销售商品的目的。
    21世纪是一个属于设计的世纪，必然会为包装设计艺术提供前所未有的历史机遇。
近年来，随着我国经济的高速发展，对包装设计艺术专业人才的需求已呈现出旺盛的态势。
相信本教材的编写将对包装设计基础教学建立系统化、专业化、标准化包装设计教学模式起到更为广
泛而积极的作用。
    本教材从包装设计教学的角度出发，主要包括包装设计的定义、分类、功能和历史发展，包装设计
的定位，包装造型与结构设计，包装设计平面视觉效果的表现，包装印刷与工艺，包装设计相关法规
等内容。
另外，本教材还对每一章节的要点部分进行了重点阐述并配以大量的图片，以供使用者参阅。
    包装设计是艺术设计学科体系中的重要组成部分之一，也是目前我国包装设计学界研究的重点环节
。
本书试图通过理论联系实际的方法，为艺术设计专业提供骨干课程教材，也希望能为包装设计界同仁
提供一点借鉴。
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章节摘录

　　随着人类文明的进步，生产工具由旧石器发展到新石器，进而发展到铜器，随后又步入铁器时代
。
在古代社会，有三次具有重大历史意义的社会分工：第一次是畜牧业和农业的分离，这次分工大大提
高了劳动生产率，扩大了产品交换，出现了产品资料私有制，从而推动了原始社会向奴隶社会的过渡
。
第二次是手工业和农业的分离。
以手工业为中心的城市开始出现，城市与乡村分离，使商品生产得到了迅速发展，并促进了私有制的
发展。
第三次是商业独立于农业和手工业而成为特殊的行业，商人的出现推动了商品生产的发展。
同时，脑力劳动从体力劳动中分离出来，少数人专门从事劳务管理、商业经营及艺术、科学活动。
　　手工业的独立使金属淬炼、制革、制陶、纺织、编织、造纸等工艺都日益专门化，从而促进了产
品包装材料如麻、皮革、纸、丝绸等的发展。
同时，随着交易活动的不断扩展，产品包装不只是就地盛装，就近转移，还需要经过包装捆扎送往远
方的集市。
这样，仅靠那些从自然界直接取来的原始包装物已不能满足需要。
有些容易受损变质的产品，更需要保护功能良好的包装容器来保证运输和交易的顺利进行。
所以出现的陶瓷、青铜器、漆器、瓷器、金银器、玉器、木器、琉璃等材料，都被作为容器来使用。
青铜器的创造，体现了古代人民对制造工艺和装饰美学法则的掌握。
三足鼎具有极强的稳定感（图l一41）；觚的修长而富有节奏感的造型像一枝含苞待放的花朵（图1-42
）。
在装饰上除平面纹样外，还出现了很多立体雕塑装饰，如把盖的钮做成鸟形，把觥的盖做成双角兽形
等，这些都大大丰富了青铜器的造型。
商业的竞争促使商人们为了维护各自产品的信誉而不断改进商标和包装的形式。
由此可见，古代社会的大分工对于产品包装的发展产生了深刻的影响。
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