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内容概要

　　《平面设计项目实战（附CD-ROM光盘）》本着“项目实战、强调实训”的原则，介绍了应用平
面设计软件CorelDRAW 12、Illustrator CS2、Photoshop CS2进行企业真实平面设计项目的操作方法和技
巧。
　　《平面设计项目实战（附CD-ROM光盘）》内容丰富，操作步骤简洁流畅。
全书包括6个项目，即包装设计、宣传海报设计、企业画册设计、标志设计、书籍装帧、楼盘系列广
告策划及制作。
在随书附赠光盘中，包括《平面设计项目实战（附CD-ROM光盘）》项目的素材及最终完成效果图。
　　《平面设计项目实战（附CD-ROM光盘）》内容精彩，书中项目均来自于设计公司真实的设计项
目，具有典型性和代表性，操作过程讲述细致入微，可操作性强。
　　《平面设计项目实战（附CD-ROM光盘）》适合于高等院校计算机应用专业、相关平面设计专业
使用，也可供有一定软件基础的计算机专业人员、平面设计爱好者参考使用。
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书籍目录

项目一“维贝”食品之“草莓果酱”包装设计产品分析及视觉形象定位设计任务描述任务一：刀版设
计任务二：产品标志设计任务三：平面图设计任务四：立体效果图设计任务五：印刷制作包装作品欣
赏课后实训项目项目二“富兰克林”国际酒业公司洋酒海报设计海报理论概念和分类构图及色彩应用
设计任务描述任务一：“拉菲尔”白葡萄酒海报设计任务二：“冰伏特加”酒饮料海报设计任务三：
“克拉克”干红海报设计海报作品欣赏课后实训项目项目三“迈尔通达”电器公司宣传画册设计画册
版式设计的原则客户需求分析设计风格的总体定位色彩的应用及版面分割画册设计流程设计任务描述
任务一：封面、封底设计任务二：内页设计任务三：出片打样画册作品欣赏课后实训项目项目四“兄
弟科技”有限公司标志设计标志概述标志设计工作流程设计任务描述任务一：图形制作任务二：文字
制作标志作品欣赏课后实训项目项目五“健康与养生”书籍装帧书籍装帧概述设计任务描述任务一：
封面展开图的设计任务二：书籍立体效果设计任务三：光盘盘面效果的设计任务四：光盘套(袋)的设
计课后实训项目项目六“南岸小筑”楼盘宣传系列广告策划及制作楼盘广告策划分析楼盘广告策划方
案设计任务描述任务一：“南岸小筑”标志设计任务二：楼盘办公用品(部分)设计任务三：横幅型宣
传广告设计任务四：形象墙宣传广告设计任务五：条幅路杆型宣传广告设计任务六：高立柱型宣传广
告设计任务七：台历型宣传广告设计任务八：手提袋型宣传广告设计任务九：DM宣传广告设计任务
十：杂志、报纸宣传广告设计楼盘广告作品欣赏课后实训项目
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章节摘录

插图：包装设计作为企业CI系统的重要组成部分，既是企业文化和品牌形象的视觉载体，又是企业产
品与消费者直接沟通的桥梁，它通过材料、色彩、造型、标志、图案、文字等元素巧妙地设计整合，
能在最短的时间内引起消费者的注意，使之驻足观看、比较和分析，继而打动消费者，使之产生购买
的欲望。
产品包装已经成为商品向顾客进行自我倾诉，并判断商品质量的重要条件。
因此，包装设计的优劣直接关系到商品在市场流通中的价值，并已成为现代商品生产和营销最重要的
环节之一。
产品分析及视觉形象定位一、产品分析在确定本项目的视觉形象设计方案之前，要具有针对性地分析
该产品特点、销售环境、市场特点等诸多因素，以此作为设计的着手依据。
（1）产品特点：维贝食品公司出品的草莓果酱，是其百年立厂的传统食品，包装形象经过近20次的变
更和调整，产品本身在口味上也不断丰富，已经形成了一个系列的，在区域市场具有良好销售基础的
大众品牌的产品。
仅在台湾地区就占有同类产品市场的近两成份额（客户提供销售数据）。
在口味的调整上逐渐趋近适合年轻一代的需求，包装形象及形式也从传统的玻璃瓶演变到现在的即开
即饮的方便纸类包装，设计的空间和表达的方式更为灵活。
（2）销售环境：维贝草莓果酱多年来一直立足台湾地区本土市场，市场基础良好、认知度比较高，
但随着市场竞争日趋激烈，其传统地位不断被国际大品牌食品及新的时尚食品所冲击，除了大家耳熟
能详的可口可乐、百事可乐等碳酸类饮品外，还包括依云等矿泉水的威胁。
市场远景不容乐观，品牌的进一步确立迫在眉睫。
（3）市场特点：市场饮品情况具有选择多样化、价格阶梯化、竞争集中化等诸多特点。
目前，就台湾地区本土的区域市场而言，几乎能找到全世界生产的品牌食品的90％左右，种类之多令
人怯畏，价格更是涵盖所有消费阶层，在20元新台币到400元新台币之间（注：新台币与人民币的换算
率约为4：1）。
整个市场竞争集中化，拥有人口2 300万的台湾地区，对食品的消费量是一个有限的数值，而产品却在
日益增多，并且多集中在除了12月和1月的其他长达10个月的时间里。
二、产品视觉形象定位在市场上的推广过程中，如何让消费者了解产品的视觉，这里包括产品的包装
、产品的品牌、产品在让消费者的认知过程中所体现的表现方式和表现手法，它是通过色彩、形状、
诉求语言的视觉达成等来体现的。
在产品的市场推广过程中，消费者是被动接受的，生产企业只能通过视觉传达让消费者感受到产品的
品质、产品的品牌的内涵、产品的时代特点和产品要和消费者沟通的内容。
比如：消费者是什么年龄的。
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编辑推荐

《平面设计项目实战》适合于高等院校计算机应用专业、相关平面设计专业使用，也可供有一定软件
基础的计算机专业人员、平面设计爱好者参考使用。
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