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内容概要

记得中国古代一位学者对书法曾说：“书，心画也。
”我觉得设计何尝不是设计师睿智的“心画”呢？
    这本设计独自是我的“心画”：集中了我设计生涯中的幅幅心画，是笔者用心对外界世界的洞察、
感知和行动。
这些自己用眼、心、手共同制作的独特设计符号，出现在举世瞩目的国家大型活动现场、为奥运新建
的T3航站楼、京城知名的商厦⋯⋯它为人与社会搭建沟通的桥梁，同时也润畅着经济发展的车轮。
    这本书也是“心话”：其一，在中国设计经过一段沉淀后，一些设计师开始回到原点，思索用自己
的感悟，用自已的语言，来总结经验、阐述好理解、好着地的设计理论。
其二，溯本清源，让中国的设计师在学习掌握现代设计理论的同时，更要从中国文化的母亲河中汲取
营养，从概念到表现，一应俱全，融会贯通，打造新时代的中国设计。
其三，在筹措这本书的出版过程中，让我想起一件往事，那是1999年我为国庆50周年设计的标志被选
中，国庆指挥部开了新闻发布会，新华社发了通稿。
后来，我收到一封来自湖北襄樊青年教师的信，他也是一位设计爱好者，在信中他建议我目后出书时
，最好不光有标志定稿，还要有未被选中的稿件和设计经过⋯⋯我觉得他从读者角度考虑，说得有道
理，于是我开始注意留存设计档案。
    在大家的帮助下，这本书终于完成了编撰。
我首先要感谢已故的中国广告设计的前辈、著名的设计教育家王凤仪老师对我的指导和帮助。
同时我也要谢谢歌华集团给我重大活动的设计机会，使我有了发挥自己专长的平台，积累了多个有重
大影响力的设计案例。
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作者简介

朱维理，出生于上海，毕业于中央工艺美术学院，现任中国广告协会学术委员会委员，北京歌华文化
发展集团创意总监。

　  他专业从事广告和整体形象策划设计，其广告作品（包括集体创作）在全国广告展中多次获奖其
中“南京依维柯”报纸广告获中国广告大奖银奖广告公司委员会金箭奖。

　  他是国内较早将Cl理论运用于实践的设计师，为“中意冰箱”、“首都国际机场”、“蓝岛大厦”
等多家企业和“航飞天门洞”、“穿越太湖桥”、“中国国际网络文化博览会”、“中华慈善大会”
等国家级大型活动设计标志并部分导入Cl。
1999年5月为共和国50年庆典设计了专用标志，这在新中国国庆庆典史上是第一次。
2004—2005年度被中国广告风云榜评为中国最具影响力的广告平面设计师。

    近年来，他把自己多年创意感悟结合现代广告创意理念，言简意赅地提出了“推十合一寻求贴切、
以一当十创造意外”的创意思维模式，好懂、易记、可操作、可检验。
他还在清华美院、人民大学、北京工商大学等相关院校开设讲座。

　　历任
　　●中宣部全国公益广告大赛评委
　　●中国广告协会全国优秀作品评委
　　●2010年第16届广州亚运会会徽评审委员
　　●联合国教科文组织世界招贴沙龙展国内作品评审主任
　　●首都国庆五十周年艺术专家委员会委员
　　●中国大学生广告节“学院奖”评委

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<大型活动标志设计实战案释>>

书籍目录
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巧妙设计往往产生不同凡响的视觉效果　建国50周年成就展北京馆标志　大型活动的视觉包装，不仅
仅是商业活动所独有，政治活动的文宣推广也离不开它　北京市纪念中国共产党成立80周年活动标志
　如何把商业卖点和活动主题自然融合，并通过设计准确传递出去　⋯⋯2.企业、服务业和其他类标
志3.论朱维理的设计
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章节摘录

　　推十合一　寻求贴切　以一当十　创造意外　　29届北京奥运会已落下帷幕，除了精彩纷呈的竞
技比赛外，其世界级大型活动的形象设计也给全世界留下深刻印象：它活跃了赛场氛围，激励了参赛
运动员，愉悦了现场和屏幕前的观众，可谓功不可没。
　　随着国家改革开放和经济的发展，大型活动由于外在环境条件的逐步成熟开始登上中国的大舞台
，被称为第五媒体的“活动”，首先必须具有吸引大众参与的魅力，而且参与之后，也必须产生共鸣
感和认同感。
从这个角度来说，大型活动是一项创造大众参与的活动，以达到预期与受众深度沟通为目的，并具有
相当的多元化表现形态。
此外，由于活动本身就是一种传播，因此，具备有传播的四项功能——告知、说服、教育、娱乐，与
其他媒体一起扮演经济运转润滑剂的重要角色。
　　大家知道，受众对外部信息的获取有83％是通过视觉感官。
以活动标志为核心的符号、声光形象进入脑海中留下映像是靠媒体的报道或是受众亲身的参与，来体
验活动中所带来的特别感受与气氛。
这样的沟通方式，除了能满足对商品功能的基本需求，并兼具有与消费大众更亲和性的附加价值感，
而能留下深刻的印象。
　　大型活动形象设计如何具备吸引大众参与的魅力?又如何吸引大众眼球进行告知，唤起欲望，促进
参与呢?　　那必须要讲到标志设计中的“创意”，从设计的角度定义，创意是为了达成视觉传播上的
附加值而进行的概念和表现上的突破、创新。
搞设计的人都熟悉这两条实现创意的路径：概念创新就是指活动的策略和主题等创造性的想法、点子
；而表现创新指的是活动符号形式的差异化及活动视觉传播的深度沟通。
因此，我的创意观就是从上述两条路径而概括出来的：“推十合一，寻求贴切；以一当十，创造意外
”。
　⋯⋯
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