
第一图书网, tushu007.com
<<电子商务案例分析>>

图书基本信息

书名：<<电子商务案例分析>>

13位ISBN编号：9787564011574

10位ISBN编号：7564011572

出版时间：2007-6

出版时间：北京理工大

作者：张荣

页数：229

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<电子商务案例分析>>

内容概要

进入21世纪以来，电子商务已经深入到人们日常生活与工作的每一个角落，成为当代经济与社会生活
中不可或缺的贸易方式。
电子商务为人们提高了商业贸易操作的效率，它通过采用计算机网络手段和各种数字化传电子方式实
现商品交易和资金流转。

本书从电子商务案例分析的概述、电子商务网站的策划、电子商务网站的建设、电子商务网站的运营
与维护、电子商务的盈利模式分析、电子商务支付等几个方面对电子商务的各个方面的案例进行阐述
。
本书改变了传统的以电子商务网站、网络技术为主的案例教材的编写方式，突出了电子商务管理方面
的内容，更加注重电子商务管理的实战演练。
强调学生在老师的指导下，明确案例的教学用途，培养围绕讨论参考题评述背景信息、设计分析路径
、寻找分析要点、获得分析结果、提出解决方案的管理实践能力。

本书可以作为各类高职院校的电子商务课程的教材，同时对于其他的电子商务从业人员也具有一定的
参考性。
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